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1. Вид практики, способ и формы ее проведения. 
 

Вид практики – производственная 
Форма проведения практики: дискретно путем выделения в календарном учебном графике 

непрерывного периода учебного времени для проведения данного вида практики. 
Тип практики: профессионально-творческая практика 
Практика является формой практической подготовки и организуется путем непосредствен-

ного выполнения обучающимися видов работ, связанных с будущей профессиональной деятель-
ностью и определенных индивидуальным заданием в соответствии с настоящей программой. 

2. Планируемые результаты обучения при прохождении практики, обеспе-
чивающие достижение планируемых результатов обучения по про-
грамме  

 
Профессиональные компетенции (ПК) 

УК.1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять 
системный подход для решения поставленных задач 
 
УК–1.2 Применяет ме-
тоды критического ана-
лиза и синтеза при ра-
боте с информацией 

УК-1.2 Знать УК-1.2 Уметь УК-1.2 Владеть 
процедуры критиче-
ского анализа и син-
теза информации 

устанавливать при-
чинно-следственные 
связи в анализе эко-
номических явлений 

технологией по-
строения логиче-
ских умозаключе-
ний и обобщения 
информации для 
обоснования своей 
позиции 

УК.3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в ко-
манде 
 
УК-3.2 Соблюдает 
нормы и правила ко-
мандной работы, несет 
ответственность за ре-
зультат 

УК-3.2 Знать УК-3.2 Уметь УК-3.2 Владеть 
корпоративные и об-
щегрупповые нормы 
взаимодействия, 
принципы распреде-
ления ответственно-
сти 

выполнять взятые 
на себя обязатель-
ства в срок и коор-
динировать свои 
действия с действи-
ями других членов 
команды 

навыками принятия 
ответственности за 
итоговый коллек-
тивный результат 

УК.5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историче-
ском, этическом и философском контекстах 
УК-5.1 Демонстрирует 
понимание межкультур-
ного разнообразия об-
щества в социально-ис-
торическом, этическом 
и философском кон-
текстах 

УК-5.1 Знать УК-5.1 Уметь УК-5.1 Владеть 
культурные коды раз-
ных народов и истоки 
межкультурного раз-
нообразия общества в 
социально-историче-
ском, этическом и 
философском кон-
текстах  

обеспечивать и под-
держивать взаимо-
понимание между 
представителями 
различных культур  

навыками разреше-
ния разногласий и 
конфликтов в меж-
культурной комму-
никации 

УК-5.2 Понимает необ-
ходимость восприятия и 
учета межкультурного 
разнообразия общества 

УК-5.2 Знать УК-5.2 Уметь УК-5.2 Владеть 
последствия игнори-
рования межкультур-

адаптировать свои 
коммуникативные 
стратегии с учетом 

навыками непред-
взятого анализа 



в социально-историче-
ском, этическом и фило-
софском контекстах 

ных различий в про-
фессиональной и со-
циальной сферах 

культурного контек-
ста собеседника 

культурных фено-
менов культурно-
специфичных пат-
тернов поведения в 
социально-истори-
ческом, этическом 
и философском 
контекстах 

ОПК - 2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных ин-
ститутов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапро-
дуктах, и (или) коммуникационных продуктах  

ОПК 2.1 Учитывает ос-
новные тенденции развития 
общественных и государ-
ственных институтов при 
создании текстов рекламы и 
связей с общественностью 
и/или коммуникационных 
продуктов 

ОПК -2.1 Знать  ОПК -2.1 Уметь ОПК -2.1 
Владеть 

нормативно-право-
вые и социокультурные 
контексты влияния гос-
ударственных и обще-
ственных институтов на 
сферу медиакоммуни-
каций, рекламы и связей 
с общественностью 

анализировать 
динамику развития 
государственных и 
общественных ин-
ститутов и учитывать 
выявленные тенден-
ции при разработке 
текстов рекламы, ма-
териалов по связям с 
общественностью и 
иных коммуникаци-
онных продуктов 

методами 
анализа, навы-
ками смысло-
вой и стили-
стической 
адаптации ме-
диаконтента 
на основе 
трендав разви-
тия государ-
ственных и 
общественных 
институтов 

ОПК 2.2 Соблюдает 
принцип объективности в 
создаваемых медиапроек-
тах и (или) медиапродуктах 
при освещении деятельно-
сти общественных и госу-
дарственных институтов 

ОПК -2.2 Знать  ОПК -2.2 Уметь ОПК -2.2 
Владеть 

профессиональные 
стандарты и этические 
нормы обеспечения 
объективности при 
освещении деятельно-
сти государственных и 
общественных институ-
тов в медиакоммуника-
циях 

применять прин-
ципы объективности 
и баланса мнений при 
представлении ин-
формации о деятель-
ности государствен-
ных и общественных 
институтов в медиа-
проектах и медиапро-
дуктах 

навыками 
и инструмен-
тами верифи-
кации инфор-
мации, этиче-
ского редакти-
рования ме-
диаконтента 
для соблюде-
ния принципа 
объективно-
сти при осве-
щении работы 
государствен-
ных и обще-
ственных ин-
ститутов 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры 
в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных про-
дуктов  

ОПК 3.1 Демонстри-
рует кругозор в сфере оте-
чественного и мирового 
культурного процесса 

ОПК -3.1 Знать  ОПК -3.1 Уметь ОПК -3.1 
Владеть 

Основные законо-
мерности и современ-
ные тенденции развития 

анализировать 
медиапроекты и ком-
муникационные 
практики через 

навыками 
интеграции 
актуальных 
культурных 



отечественного и миро-
вого культурного про-
цесса, а также их влия-
ние на медиакоммуни-
кации 

призму отечествен-
ного и мирового 
культурного контек-
ста 

смыслов в 
профессио-
нальную ме-
диакоммуни-
кационную 
деятельность 

ОПК 3.2 Использует 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 
культуры в создаваемых  
медиатекстах и (или) ме-
диапродуктах 

ОПК -3.2 Знать  ОПК -3.2 Уметь ОПК -3.2 
Владеть 

ключевые достиже-
ния отечественной и 
мировой культуры и 
специфику их примене-
ния для обогащения со-
держания и формы со-
здаваемых медиатек-
стов и медиапродуктов 

органично инте-
грировать элементы 
отечественной и ми-
ровой культуры в 
структуру медиатек-
стов и медиапродук-
тов для повышения 
их коммуникативной 
эффективности 

методами 
и инструмен-
тами адапта-
ции культур-
ного наследия 
для гармонич-
ного внедре-
ния культур-
ных кодов в 
современные 
медиакомму-
никационные 
продукты 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональ-
ной деятельности 
 

ОПК 4.1 Соотносит со-
циологические данные с за-
просами и потребностями 
общества и отдельных 
аудиторных групп 

ОПК -4.1 Знать  ОПК -4.1 Уметь ОПК -4.1 
Владеть 

методы сбора и ин-
терпретации социоло-
гических данных, ос-
новы формирования за-
просов, ценностей и ме-
диапотребностей обще-
ства и отдельных ауди-
торных групп 

анализировать и 
интерпретировать ре-
зультаты социологи-
ческих исследова-
ний, соотнося их с ак-
туальными запро-
сами общества и по-
требностями отдель-
ных аудиторных 
групп при разработке 
контента 

методами 
сегментации и 
таргетинга для 
создания ме-
диапродуктов, 
отвечающих 
выявленным 
потребностям 
аудиторий 

ОПК 4.2. Учитывает ос-
новные характеристики це-
левой аудитории при созда-
нии текстов рекламы 

ОПК -4.2 Знать  ОПК -4.2 Уметь ОПК -4.2 
Владеть 

методы анализа и 
основные характери-
стики целевых аудито-
рий, а также принципы 
их влияния на содержа-
ние рекламных текстов 

анализировать 
профиль целевой 
аудитории и приме-
нять полученные 
данные для разра-
ботки рекламных 
текстов 

методами 
аудиторного 
анализа для 
создания ре-
кламных тек-
стов, решаю-
щих коммуни-
кационные за-
дачи для опре-
деленных сег-
ментов рынка 

ПК-1 – Способен разрабатывать план подготовки и реализации нового продукта телера-
диовещательных СМИ и оценивать возможные риски 
 

ПК -1.1 Знать  ПК -1.1 Уметь ПК -1.1 



ПК 1.1. Планирует со-
здание нового продукта те-
лерадиовещательных СМИ 

Владеть 
специфику, фор-

маты и этапы производ-
ства теле- и радиопро-
дуктов,  нормативно-
технические требова-
ний для планирования 
новых проектов в сфере 
телерадиовещания 

разрабатывать 
концепцию, ресурс-
ное обеспечение и ка-
лендарный план со-
здания нового теле- 
или радиопродукта с 
учетом запросов це-
левой аудитории, ры-
ночной конъюнктуры 

методи-
ками проект-
ного управле-
ния и навы-
ками разра-
ботки доку-
ментации для 
эффективного 
планирования 
и запуска но-
вых теле- и ра-
диопроектов 

ПК 1.2. Оценивает воз-
можные риски реализации 
нового продукта телерадио-
вещательных СМИ 

ПК -1.2 Знать  ПК -1.2 Уметь ПК -1.2 
Владеть 

классификацию, ме-
тоды выявления и 
оценки рисков, специ-
фичных для этапов раз-
работки и реализации 
новых продуктов теле-
радиовещательных 
СМИ 

идентифициро-
вать, анализировать и 
оценивать потенци-
альные риски на всех 
этапах создания и ре-
ализации нового 
теле- или радиопро-
дукта 

методами 
оценки медиа-
рисков, навы-
ками разра-
ботки превен-
тивных мер 
минимизации 
в сфере теле-
радиовещания 

ПК-2 - Способен организовать обеспечение производственного процесса создания нового 
продукта телерадиовещательных СМИ необходимыми ресурсами 
 

ПК 2.1. Планирует 
обеспечение производ-
ственного процесса созда-
ния нового продукта теле-
радиовещательных СМИ 
необходимыми ресурсами 

ПК -2.1 Знать  ПК -2.1 Уметь ПК -2.1 
Владеть 

классификацию, 
нормативы и специфику 
ресурсов, необходимых 
для обеспечения пол-
ного производствен-
ного цикла новых про-
дуктов телерадиовеща-
тельных СМИ 

рассчитывать по-
требность, разраба-
тывать планы обеспе-
чения производ-
ственного процесса 
при запуске новых 
теле- и радиопроек-
тов 

методами 
ресурсного 
планирования, 
инструмен-
тами бюдже-
тирования и 
производ-
ственного ме-
неджмента с 
учетом специ-
фики телера-
диовещатель-
ного произ-
водства 

ПК 2.2 Организует 
обеспечение производ-
ственного процесса созда-
ния нового продукта теле-
радиовещательных СМИ 
необходимыми ресурсами 

ПК -2.2 Знать  ПК -2.2 Уметь ПК -2.2 
Владеть 

механизмы и техно-
логии управления ре-
сурсами при организа-
ции производственного 
процесса создания теле- 
и радиопродуктов 

организовывать и 
координировать про-
цесс предоставления, 
распределения и кон-
троля использования 
ресурсов при произ-
водстве нового про-
дукта телерадиове-
щательных СМИ 

навыками 
управления 
ресурсами для 
бесперебой-
ного и эконо-
мически эф-
фективного 
обеспечения 



производ-
ственного 
процесса в те-
лерадиовеща-
нии 

ПК-3 - Способен разрабатывать планы продвижения продукции самостоятельно или сов-
местно с отделом маркетинга/рекламы, организовывать проведение рекламных кампаний 
совместно с подразделением маркетинга  

ПК 3.1. Разрабатывает 
планы продвижения про-
дукции самостоятельно или 
совместно с отделом марке-
тинга/рекламы 

ПК -3.1 Знать  ПК -3.1 Уметь ПК -3.1 
Владеть 

методы, инстру-
менты и этапы медиа-
планирования, прин-
ципы кросс-функцио-
нального взаимодей-
ствия при формирова-
нии планов продвиже-
ния медиапродукции 

разрабатывать 
комплексные планы 
продвижения медиа-
продукции, самосто-
ятельно или в рамках 
профессионального 
взаимодействия с 
маркетинговыми/ре-
кламными подразде-
лением 

методи-
ками стратеги-
ческого и так-
тического пла-
нирования ме-
диапродвиже-
ния, навыками 
совместной 
работы с отде-
лом марке-
тинга/ ре-
кламы 

ПК 3.2. Организует 
продвижение готовых про-
дуктов и продуктов на 
этапе создания   

ПК -3.2 Знать  ПК -3.2 Уметь ПК -3.2 
Владеть 

методы, инстру-
менты и этапы органи-
зации продвижения ме-
диапродуктов на ста-
диях их разработки и 
после выпуска 

организовывать и 
координировать про-
цессы продвижения 
медиапродуктов на 
этапах их создания и 
после релиза 

навыками 
и инструмен-
тами управле-
ния кампани-
ями по про-
движению ме-
диапродуктов, 
включая орга-
низацию пре-
релизных ак-
тивностей 

ПК-4 – Способен управлять информационными ресурсами 
 

ПК 4.1. Управляет ин-
формацией из различных 
источников 

ПК -4.1 Знать  ПК -4.1 Уметь ПК -4.1 
Владеть 

классификацию, ме-
тоды сбора, обработки и 
верификации информа-
ции из различных ис-
точников в сфере ме-
диакоммуникаций 

осуществлять це-
ленаправленный по-
иск, критический 
анализ и системати-
зацию информации 
из источников для 
обеспечения качества 
создаваемых медиа-
коммуникационных 
продуктов 

методами 
и цифровыми 
инструмен-
тами поиска и 
систематиза-
ции информа-
ционных по-
токов для эф-
фективного 
решения про-
фессиональ-
ных задач в 
медиасфере 

ПК -4.2 Знать  ПК -4.2 Уметь ПК -4.2 



ПК 4.2. Управляет ин-
формационными ресурсами 

Владеть 
принципы, методы 

системного управления 
информационными ре-
сурсами в медиакомму-
никационной деятель-
ности 

систематизиро-
вать, классифициро-
вать, хранить инфор-
мационные ресурсы 
для обеспечения ка-
чества медиакомму-
никационных про-
цессов 

цифро-
выми инстру-
ментами и 
технологиями 
управления 
информацион-
ными ресур-
сами для опти-
мизации про-
изводствен-
ных процессов 
и обеспечения 
качества ме-
диакоммуни-
кационных 
продуктов 

3. Указание места практики в структуре образовательной программы. 
 
Раздел основной образовательной программы бакалавриата  Б.2 "Практики" является обяза-

тельным и представляет собой форму практической подготовки, непосредственно ориентирован-
ную на будущую деятельность обучающихся. 

4. Указание объема практики в зачетных единицах и ее продолжительно-
сти в неделях либо в академических или астрономических часах. 

 
Семестр Продолжительность 

(нед.) 
ЗЕТ Часов,  в том числе часов контакт-

ной работы  
 

Формы контроля 

6 4 6 216/4 Зачет с оценкой 

5. Содержание практики. 
 

№ 
п/п Разделы (этапы) практики и виды работы 

Результат обучения при прохож-
дении практики  

1 Подготовительный этап: 
 Прибытие на базу практики, согласование подраз-

деления, в котором будет организовано рабочее 
место. 

 Прохождение инструктажа по технике безопасно-
сти. 

 Получение индивидуального здания от руководи-
теля практики  

УК-1.2; УК-3.2; УК-5.1; УК-5.2; 
ОПК-2.1; ОПК-2.2; ОПК-3.1; ОПК-
3.2; ОПК-4.1; ОПК-4.2; ПК-1.1; 
ПК-1.2; ПК-4.1; ПК-4.2; ПК-2.1; 
ПК-2.2; ПК-3.1; ПК-3.2 

2 Основной этап: 
1. Сбор, обработка и анализ фактического материала 

в соответствии с индивидуальным  заданием, в том 
числе ознакомление со структурой организации, 
нормативными документами, определяющими ее 
статус и функции,  

УК-1.2; УК-3.2; УК-5.1; УК-5.2; 
ОПК-2.1; ОПК-2.2; ОПК-3.1; 
ОПК-3.2; ОПК-4.1; ОПК-4.2; ПК-
1.1; ПК-1.2; ПК-4.1; ПК-4.2; ПК-
2.1; ПК-2.2; ПК-3.1; ПК-3.2 



2. Определение основных методов исследования по-
лученных фактических данных; 

3. Изучение литературы, основных достижений оте-
чественной и зарубежной науки в области профес-
сиональной деятельности.   

4.Периодический отчет перед руководителем прак-
тики о ходе выполнения индивидуального задания. 

3 Заключительный этап: 
1. Синтез собранного фактического материала, под-

готовка аналитического материала в соответствии 
с индивидуальным заданием; 

2. Подготовка отчетной документации по итогам 
практики. 

УК-1.2; УК-3.2; УК-5.1; УК-5.2; 
ОПК-2.1; ОПК-2.2; ОПК-3.1; ОПК-
3.2; ОПК-4.1; ОПК-4.2; ПК-1.1; 
ПК-1.2; ПК-4.1; ПК-4.2; ПК-2.1; 
ПК-2.2; ПК-3.1; ПК-3.2 

Оценка результатов прохождения практики обучаю-
щимися 

(дифференцированный зачет с оценкой) 

УК-1.2; УК-3.2; УК-5.1; УК-5.2; 
ОПК-2.1; ОПК-2.2; ОПК-3.1; 
ОПК-3.2; ОПК-4.1; ОПК-4.2; ПК-
1.1; ПК-1.2; ПК-4.1; ПК-4.2; ПК-
2.1; ПК-2.2; ПК-3.1; ПК-3.2 

 
Указание форм отчетности по практике. 

 
Форма отчетности по практике – Отчет о прохождении практики (в соответствии с внутрен-

ними нормативными локальными актами СГЭУ)  
Требования к отчету о прохождении практики: 

Отчет по практике является документом, подлежащим учету и хранению на выпускающей 
кафедре. Он оформляется лично студентом (студентами), проходившим(и) практику. 

Содержательная часть отчета отражает способности студента к сбору, обработке и отоб-
ражению полученной информации, а оформительская – указывает на уровень сформированности 
навыков работы с документами.  

Отчет может состоять как из текстового, так и из графического материалов. Текстовые 
материалы собираются в необходимой последовательности, листы номеруются, скрепляются.  

 Обязательными структурными элементами отчета являются: 
- титульный лист  
- содержание (с указанием структурных элементов и соответствующих страниц); 
- введение (краткое введение в содержание отчета, степень достижения целей и решенные 

задачи); 
- основная часть отчета (в соответствии с индивидуальным заданием на практику); 
- заключение (краткий анализ и выводы о достижении стоящих целей); 
- список использованных или изученных источников, использованного программного 

обеспечения, информационно-справочных систем; 
 
Текст отчета набирают на компьютере в текстовом процессоре MS Word, печатают на од-

ной стороне белого стандартного листа формата А4 (210 Х 297 мм) на принтере. 
Размеры полей: верхнее и нижнее - 2 см; левое - 3 см; правое - 1,5 см. 
Шрифт - Times New Roman. 
Кегль (размер шрифта): основного текста - 14; сносок - 12; в таблицах и рисунках -11 или 

12 (по наполняемости). 
Междустрочный интервал - полуторный. Выравнивание текста - по ширине. Нумерация 

страниц - в правом нижнем углу. 
При оформлении в работе таблиц, схем, рисунков, диаграмм и т.д. следует учитывать сле-

дующее: 
 каждая таблица и каждый рисунок (все иллюстрации в работе называются рисунками) 

должны иметь заголовок; 



 каждая таблица и каждый рисунок должны иметь номер; не нумеруются только единст-
венная в тексте таблица или рисунок; 

 нумерация таблиц и рисунков может быть как сквозной (Таблица 1, Таблица 2 и т.д.), так 
и по главам (Рис. 1.1, Рис.5.2 и т.д.); 

 при нумерации таблиц и рисунков знак «№» не ставится. Точка после цифры, обозначаю-
щей номер таблицы (рисунка), также не ставится.  
 

Фонд оценочных средств для мероприятий текущего контроля 
обучающихся по практике  

Текущий контроль является элементом системы независимой оценки качества образова-
ния в СГЭУ. Мероприятия текущего контроля по практике проводятся руководителем прак-
тики от университета в период проведения практики в следующих формах:  
1. Контроль исполнения рабочего графика (плана) проведения практики.  
2. Опрос обучающихся с использованием средств электронной информационно - образова-

тельной среды СГЭУ.  
 
 

8.Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации 
обучающихся по практике 

 
Результат обучения при 
прохождении практики  

Оценочное средство 
Защита отчета о прохожде-

нии практики 
Контрольные вопросы  

УК-1.2 + + 
УК-3.2 + + 
УК-5.1 + + 
УК-5.2 + + 
ОПК-2.1 + + 
ОПК-2.2 + + 
ОПК-3.1 + + 
ОПК-3.2 + + 
ОПК-4.1 + + 
ОПК-4.2 + + 
ПК-1.1 + + 
ПК-1.2 + + 
ПК-2.1 + + 
ПК-2.2 + + 
ПК-3.1 + + 
ПК-3.2 + + 
ПК-4.1 + + 
ПК-4.2 + + 

 
Уровни сформированности компетенций 

 
Профессиональные компетенции (ПК) 

УК.1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять 
системный подход для решения поставленных задач 
 
УК–1.2 Применяет ме-
тоды критического ана-
лиза и синтеза при ра-
боте с информацией 

УК-1.2 Знать УК-1.2 Уметь УК-1.2 Владеть 
процедуры критиче-
ского анализа и син-
теза информации 

устанавливать при-
чинно-следственные 

технологией по-
строения логиче-



связи в анализе эко-
номических явлений 

ских умозаключе-
ний и обобщения 
информации для 
обоснования своей 
позиции 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. Студент 
свободно владеет терминологией, умеет применять теоретические знания 
в различных ситуациях для решения поставленных задач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навыками. Сту-
дент уверенно владеет терминологией, умеет применять теоретические 
знания в различных ситуациях для решения поставленных задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, умениями 
и навыками. Студент владеет основной терминологией, умеет применять 
теоретические знания для решения поставленных задач в стандартных си-
туациях. 

УК.3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в ко-
манде 
 
УК-3.2 Соблюдает 
нормы и правила ко-
мандной работы, несет 
ответственность за ре-
зультат 

УК-3.2 Знать УК-3.2 Уметь УК-3.2 Владеть 
корпоративные и об-
щегрупповые нормы 
взаимодействия, 
принципы распреде-
ления ответственно-
сти 

выполнять взятые 
на себя обязатель-
ства в срок и коор-
динировать свои 
действия с действи-
ями других членов 
команды 

навыками принятия 
ответственности за 
итоговый коллек-
тивный результат 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. Студент 
свободно владеет терминологией, умеет применять теоретические знания 
в различных ситуациях для решения поставленных задач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навыками. Сту-
дент уверенно владеет терминологией, умеет применять теоретические 
знания в различных ситуациях для решения поставленных задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, умениями 
и навыками. Студент владеет основной терминологией, умеет применять 
теоретические знания для решения поставленных задач в стандартных си-
туациях. 

УК.5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историче-
ском, этическом и философском контекстах 
УК-5.1 Демонстрирует 
понимание межкультур-
ного разнообразия об-
щества в социально-ис-
торическом, этическом 
и философском кон-
текстах 

УК-5.1 Знать УК-5.1 Уметь УК-5.1 Владеть 
культурные коды раз-
ных народов и истоки 
межкультурного раз-
нообразия общества в 
социально-историче-
ском, этическом и 
философском кон-
текстах  

обеспечивать и под-
держивать взаимо-
понимание между 
представителями 
различных культур  

навыками разреше-
ния разногласий и 
конфликтов в меж-
культурной комму-
никации 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. Студент 
свободно владеет терминологией, умеет применять теоретические знания 
в различных ситуациях для решения поставленных задач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навыками. Сту-
дент уверенно владеет терминологией, умеет применять теоретические 
знания в различных ситуациях для решения поставленных задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, умениями 
и навыками. Студент владеет основной терминологией, умеет применять 



теоретические знания для решения поставленных задач в стандартных си-
туациях. 

УК-5.2 Понимает необ-
ходимость восприятия и 
учета межкультурного 
разнообразия общества 
в социально-историче-
ском, этическом и фило-
софском контекстах 

УК-5.2 Знать УК-5.2 Уметь УК-5.2 Владеть 
последствия игнори-
рования межкультур-
ных различий в про-
фессиональной и со-
циальной сферах 

адаптировать свои 
коммуникативные 
стратегии с учетом 
культурного контек-
ста собеседника 

навыками непред-
взятого анализа 
культурных фено-
менов культурно-
специфичных пат-
тернов поведения в 
социально-истори-
ческом, этическом 
и философском 
контекстах 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. Студент 
свободно владеет терминологией, умеет применять теоретические знания 
в различных ситуациях для решения поставленных задач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навыками. Сту-
дент уверенно владеет терминологией, умеет применять теоретические 
знания в различных ситуациях для решения поставленных задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, умениями 
и навыками. Студент владеет основной терминологией, умеет применять 
теоретические знания для решения поставленных задач в стандартных си-
туациях. 

  
ОПК - 2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных ин-

ститутов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапро-
дуктах, и (или) коммуникационных продуктах  

ОПК 2.1 Учитывает ос-
новные тенденции развития 
общественных и государ-
ственных институтов при 
создании текстов рекламы и 
связей с общественностью 
и/или коммуникационных 
продуктов 

ОПК -2.1 Знать  ОПК -2.1 Уметь ОПК -2.1 
Владеть 

нормативно-право-
вые и социокультурные 
контексты влияния гос-
ударственных и обще-
ственных институтов на 
сферу медиакоммуни-
каций, рекламы и связей 
с общественностью 

анализировать 
динамику развития 
государственных и 
общественных ин-
ститутов и учитывать 
выявленные тенден-
ции при разработке 
текстов рекламы, ма-
териалов по связям с 
общественностью и 
иных коммуникаци-
онных продуктов 

методами 
анализа, навы-
ками смысло-
вой и стили-
стической 
адаптации ме-
диаконтента 
на основе 
трендав разви-
тия государ-
ственных и 
общественных 
институтов 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 

ОПК 2.2 Соблюдает 
принцип объективности в 

ОПК -2.2 Знать  ОПК -2.2 Уметь ОПК -2.2 
Владеть 



создаваемых медиапроек-
тах и (или) медиапродуктах 
при освещении деятельно-
сти общественных и госу-
дарственных институтов 

профессиональные 
стандарты и этические 
нормы обеспечения 
объективности при 
освещении деятельно-
сти государственных и 
общественных институ-
тов в медиакоммуника-
циях 

применять прин-
ципы объективности 
и баланса мнений при 
представлении ин-
формации о деятель-
ности государствен-
ных и общественных 
институтов в медиа-
проектах и медиапро-
дуктах 

навыками 
и инструмен-
тами верифи-
кации инфор-
мации, этиче-
ского редакти-
рования ме-
диаконтента 
для соблюде-
ния принципа 
объективно-
сти при осве-
щении работы 
государствен-
ных и обще-
ственных ин-
ститутов 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой культуры 
в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных про-
дуктов  

ОПК 3.1 Демонстри-
рует кругозор в сфере оте-
чественного и мирового 
культурного процесса 

ОПК -3.1 Знать  ОПК -3.1 Уметь ОПК -3.1 
Владеть 

Основные законо-
мерности и современ-
ные тенденции развития 
отечественного и миро-
вого культурного про-
цесса, а также их влия-
ние на медиакоммуни-
кации 

анализировать 
медиапроекты и ком-
муникационные 
практики через 
призму отечествен-
ного и мирового 
культурного контек-
ста 

навыками 
интеграции 
актуальных 
культурных 
смыслов в 
профессио-
нальную ме-
диакоммуни-
кационную 
деятельность 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 



ОПК 3.2 Использует 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 
культуры в создаваемых  
медиатекстах и (или) ме-
диапродуктах 

ОПК -3.2 Знать  ОПК -3.2 Уметь ОПК -3.2 
Владеть 

ключевые достиже-
ния отечественной и 
мировой культуры и 
специфику их примене-
ния для обогащения со-
держания и формы со-
здаваемых медиатек-
стов и медиапродуктов 

органично инте-
грировать элементы 
отечественной и ми-
ровой культуры в 
структуру медиатек-
стов и медиапродук-
тов для повышения 
их коммуникативной 
эффективности 

методами 
и инструмен-
тами адапта-
ции культур-
ного наследия 
для гармонич-
ного внедре-
ния культур-
ных кодов в 
современные 
медиакомму-
никационные 
продукты 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональ-
ной деятельности 
 

ОПК 4.1 Соотносит со-
циологические данные с за-
просами и потребностями 
общества и отдельных 
аудиторных групп 

ОПК -4.1 Знать  ОПК -4.1 Уметь ОПК -4.1 
Владеть 

методы сбора и ин-
терпретации социоло-
гических данных, ос-
новы формирования за-
просов, ценностей и ме-
диапотребностей обще-
ства и отдельных ауди-
торных групп 

анализировать и 
интерпретировать ре-
зультаты социологи-
ческих исследова-
ний, соотнося их с ак-
туальными запро-
сами общества и по-
требностями отдель-
ных аудиторных 
групп при разработке 
контента 

методами 
сегментации и 
таргетинга для 
создания ме-
диапродуктов, 
отвечающих 
выявленным 
потребностям 
аудиторий 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 
ОПК -4.2 Знать  ОПК -4.2 Уметь ОПК -4.2 



ОПК 4.2. Учитывает ос-
новные характеристики це-
левой аудитории при созда-
нии текстов рекламы 

Владеть 
методы анализа и 

основные характери-
стики целевых аудито-
рий, а также принципы 
их влияния на содержа-
ние рекламных текстов 

анализировать 
профиль целевой 
аудитории и приме-
нять полученные 
данные для разра-
ботки рекламных 
текстов 

методами 
аудиторного 
анализа для 
создания ре-
кламных тек-
стов, решаю-
щих коммуни-
кационные за-
дачи для опре-
деленных сег-
ментов рынка 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 

  
ПК-1 – Способен разрабатывать план подготовки и реализации нового продукта телера-
диовещательных СМИ и оценивать возможные риски 
 

ПК 1.1. Планирует со-
здание нового продукта те-
лерадиовещательных СМИ 

ПК -1.1 Знать  ПК -1.1 Уметь ПК -1.1 
Владеть 

специфику, фор-
маты и этапы производ-
ства теле- и радиопро-
дуктов,  нормативно-
технические требова-
ний для планирования 
новых проектов в сфере 
телерадиовещания 

разрабатывать 
концепцию, ресурс-
ное обеспечение и ка-
лендарный план со-
здания нового теле- 
или радиопродукта с 
учетом запросов це-
левой аудитории, ры-
ночной конъюнктуры 

методи-
ками проект-
ного управле-
ния и навы-
ками разра-
ботки доку-
ментации для 
эффективного 
планирования 
и запуска но-
вых теле- и ра-
диопроектов 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 

ПК 1.2. Оценивает воз-
можные риски реализации 

ПК -1.2 Знать  ПК -1.2 Уметь ПК -1.2 
Владеть 



нового продукта телерадио-
вещательных СМИ 

классификацию, ме-
тоды выявления и 
оценки рисков, специ-
фичных для этапов раз-
работки и реализации 
новых продуктов теле-
радиовещательных 
СМИ 

идентифициро-
вать, анализировать и 
оценивать потенци-
альные риски на всех 
этапах создания и ре-
ализации нового 
теле- или радиопро-
дукта 

методами 
оценки медиа-
рисков, навы-
ками разра-
ботки превен-
тивных мер 
минимизации 
в сфере теле-
радиовещания 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 

ПК-2 - Способен организовать обеспечение производственного процесса создания нового 
продукта телерадиовещательных СМИ необходимыми ресурсами 
 

ПК 2.1. Планирует 
обеспечение производ-
ственного процесса созда-
ния нового продукта теле-
радиовещательных СМИ 
необходимыми ресурсами 

ПК -2.1 Знать  ПК -2.1 Уметь ПК -2.1 
Владеть 

классификацию, 
нормативы и специфику 
ресурсов, необходимых 
для обеспечения пол-
ного производствен-
ного цикла новых про-
дуктов телерадиовеща-
тельных СМИ 

рассчитывать по-
требность, разраба-
тывать планы обеспе-
чения производ-
ственного процесса 
при запуске новых 
теле- и радиопроек-
тов 

методами 
ресурсного 
планирования, 
инструмен-
тами бюдже-
тирования и 
производ-
ственного ме-
неджмента с 
учетом специ-
фики телера-
диовещатель-
ного произ-
водства 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 

ПК 2.2 Организует 
обеспечение производ-
ственного процесса созда-

ПК -2.2 Знать  ПК -2.2 Уметь ПК -2.2 
Владеть 

механизмы и техно- организовывать и навыками 
управления 



ния нового продукта теле-
радиовещательных СМИ 
необходимыми ресурсами 

логии управления ре-
сурсами при организа-
ции производственного 
процесса создания теле- 
и радиопродуктов 

координировать про-
цесс предоставления, 
распределения и кон-
троля использования 
ресурсов при произ-
водстве нового про-
дукта телерадиове-
щательных СМИ 

ресурсами для 
бесперебой-
ного и эконо-
мически эф-
фективного 
обеспечения 
производ-
ственного 
процесса в те-
лерадиовеща-
нии 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 

ПК-3 - Способен разрабатывать планы продвижения продукции самостоятельно или сов-
местно с отделом маркетинга/рекламы, организовывать проведение рекламных кампаний 
совместно с подразделением маркетинга  

ПК 3.1. Разрабатывает 
планы продвижения про-
дукции самостоятельно или 
совместно с отделом марке-
тинга/рекламы 

ПК -3.1 Знать  ПК -3.1 Уметь ПК -3.1 
Владеть 

методы, инстру-
менты и этапы медиа-
планирования, прин-
ципы кросс-функцио-
нального взаимодей-
ствия при формирова-
нии планов продвиже-
ния медиапродукции 

разрабатывать 
комплексные планы 
продвижения медиа-
продукции, самосто-
ятельно или в рамках 
профессионального 
взаимодействия с 
маркетинговыми/ре-
кламными подразде-
лением 

методи-
ками стратеги-
ческого и так-
тического пла-
нирования ме-
диапродвиже-
ния, навыками 
совместной 
работы с отде-
лом марке-
тинга/ ре-
кламы 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 

ПК 3.2. Организует 
продвижение готовых про-
дуктов и продуктов на 
этапе создания   

ПК -3.2 Знать  ПК -3.2 Уметь ПК -3.2 
Владеть 

методы, инстру- организовывать и навыками 



менты и этапы органи-
зации продвижения ме-
диапродуктов на ста-
диях их разработки и 
после выпуска 

координировать про-
цессы продвижения 
медиапродуктов на 
этапах их создания и 
после релиза 

и инструмен-
тами управле-
ния кампани-
ями по про-
движению ме-
диапродуктов, 
включая орга-
низацию пре-
релизных ак-
тивностей 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 

ПК-4 – Способен управлять информационными ресурсами 
 

ПК 4.1. Управляет ин-
формацией из различных 
источников 

ПК -4.1 Знать  ПК -4.1 Уметь ПК -4.1 
Владеть 

классификацию, ме-
тоды сбора, обработки и 
верификации информа-
ции из различных ис-
точников в сфере ме-
диакоммуникаций 

осуществлять це-
ленаправленный по-
иск, критический 
анализ и системати-
зацию информации 
из источников для 
обеспечения качества 
создаваемых медиа-
коммуникационных 
продуктов 

методами 
и цифровыми 
инструмен-
тами поиска и 
систематиза-
ции информа-
ционных по-
токов для эф-
фективного 
решения про-
фессиональ-
ных задач в 
медиасфере 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 

ПК 4.2. Управляет ин-
формационными ресурсами 

ПК -4.2 Знать  ПК -4.2 Уметь ПК -4.2 
Владеть 

принципы, методы 
системного управления 

систематизиро- цифро-



информационными ре-
сурсами в медиакомму-
никационной деятель-
ности 

вать, классифициро-
вать, хранить инфор-
мационные ресурсы 
для обеспечения ка-
чества медиакомму-
никационных про-
цессов 

выми инстру-
ментами и 
технологиями 
управления 
информацион-
ными ресур-
сами для опти-
мизации про-
изводствен-
ных процессов 
и обеспечения 
качества ме-
диакоммуни-
кационных 
продуктов 

Повышенный Достигнуто полное овладение знаниями, умениями и навыками. 
Студент свободно владеет терминологией, умеет применять теорети-
ческие знания в различных ситуациях для решения поставленных за-
дач. 

Базовый Достигнуто достаточное овладение знаниями, умениями и навы-
ками. Студент уверенно владеет терминологией, умеет применять тео-
ретические знания в различных ситуациях для решения поставленных 
задач. 

Пороговый Достигнуто овладение минимально необходимыми знаниями, 
умениями и навыками. Студент владеет основной терминологией, 
умеет применять теоретические знания для решения поставленных за-
дач в стандартных ситуациях. 

 
 

Процедура защиты отчета о прохождении практики  
 

1. Защита проводится в случае, если отчет о прохождении практики соответствует тре-
бованиям, установленным настоящей программой, а руководитель практики от уни-
верситета в характеристике, прилагаемой к отчету рекомендовал отчет к защите.  

2. Защита отчета о практике обучающимся осуществляется перед руководителем прак-
тики от Университета в соответствии с локальным нормативным актом, регламенти-
рующим текущий контроль и промежуточную аттестацию. 

3. На защите практики студент должен хорошо ориентироваться в содержании представ-
ленного отчета, уметь раскрыть общие результаты практики, продемонстрировать по-
лученные навыки и умения, отвечать на теоретические и практические вопросы, дать 
предложения по совершенствованию и организации работы базы практики, сделать 
индивидуальные выводы о практической значимости для себя проведенного вида 
практики. 

 
 

Контрольные вопросы: 
 
1. Направление деятельности и структура объекта практики. 
2. Функции и задачи организации (отдела). 
3. Основной перечень нормативных документов, регламентирующих деятельность органи-

зации. 
4. Основные функциональные обязанности сотрудников организации (структурного подраз-

деления, где проходила практика)  
5. Основные методы сбора фактических данных  



6. Основные методы анализа полученных данных  
7. Основные результаты научных исследований по проблематике деятельности организации. 
8. Результаты обработки фактических данных; основные выводы и предложения по резуль-

татам практики в соответствии с индивидуальным заданием. 
9. Правила внутреннего трудового распорядка в организации 
10. Требования охраны труда и пожарной безопасности. 

 
 

Шкала и критерии оценивания 
 
Оценка Критерии оценки Код оцениваемых 

компетенций  
Уровень сфор-
мированности 
компетенций 

Зачтено (с 
оценкой «От-
лично») 

 индивидуальное задание вы-
полнено в полном объеме, обучаю-
щийся проявил высокий уровень са-
мостоятельности и творческий под-
ход к его выполнению;  

 отчет о прохождении прак-
тики составлен в соответствии с тре-
бованиями и представлен в полном 
объеме; 

 сроки выполнения индивиду-
ального задания и представления от-
чета не нарушены;  

 в процессе защиты отчета по 
практике студент демонтирует си-
стемность и глубину знаний, владеет 
специальной терминологией, отве-
чает на вопросы исчерпывающе; 

  при прохождении практики 
студент соблюдал правила внутрен-
него трудового распорядка, охраны 
труда и пожарной безопасности.  

 

УК-1.2; УК-3.2; 
УК-5.1; УК-5.2; 
ОПК-2.1; ОПК-2.2; 
ОПК-3.1; ОПК-3.2; 
ОПК-4.1; ОПК-4.2; 
ПК-1.1; ПК-1.2; 
ПК-4.1; ПК-4.2; 
ПК-2.1; ПК-2.2; 
ПК-3.1; ПК-3.2 

Повышенный  



Зачтено (с 
оценкой «Хо-
рошо») 

 индивидуальное задание вы-
полнено в полном объеме, обучаю-
щийся допустил неточности,  в ос-
новном технического характера.  

 отчет о прохождении прак-
тики представлен в полном объеме, 
но при его составлении допущены 
неточности в структурировании ма-
териала, в оформлении, нарушена 
логика изложения. 

 сроки выполнения индивиду-
ального задания и представления от-
чета не нарушены;  

 в процессе защиты отчета по 
практике студент демонтирует си-
стемность и глубину знаний, владеет 
специальной терминологией, отве-
чает на вопросы, но допускает незна-
чительные неточности; 

  при прохождении практики 
студент соблюдал правила внутрен-
него трудового распорядка, охраны 
труда и пожарной безопасности. 

 при прохождении практики 
студент соблюдал правила внутрен-
него трудового распорядка, охраны 
труда и пожарной безопасности.  

УК-1.2; УК-3.2; 
УК-5.1; УК-5.2; 
ОПК-2.1; ОПК-2.2; 
ОПК-3.1; ОПК-3.2; 
ОПК-4.1; ОПК-4.2; 
ПК-1.1; ПК-1.2; 
ПК-4.1; ПК-4.2; 
ПК-2.1; ПК-2.2; 
ПК-3.1; ПК-3.2 

Базовый 

Зачтено (с 
оценкой «Удо-
влетвори-
тельно») 

  индивидуальное задание в 
целом выполнено, но имеются недо-
статки в выполнении отдельных за-
даний.  

 отчет о прохождении прак-
тики представлен в полном объеме, 
но при его составлении нарушено 
структурирование материала, инди-
видуальное задание раскрыто не 
полностью, есть недостатки в 
оформлении материала.  

 сроки выполнения индивиду-
ального задания и представления от-
чета нарушены;  

 в процессе защиты отчета по 
практике студент демонтирует недо-
статочную полноту знаний, допус-
кает ошибки в использовании специ-
альной терминологии, неглубокого 
анализирует материал, сущность во-
проса раскрывает только после наво-
дящих вопросов преподавателя.  

 при прохождении практики 
студент соблюдал правила внутрен-
него трудового распорядка, охраны 
труда и пожарной безопасности.  

УК-1.2; УК-3.2; 
УК-5.1; УК-5.2; 
ОПК-2.1; ОПК-2.2; 
ОПК-3.1; ОПК-3.2; 
ОПК-4.1; ОПК-4.2; 
ПК-1.1; ПК-1.2; 
ПК-4.1; ПК-4.2; 
ПК-2.1; ПК-2.2; 
ПК-3.1; ПК-3.2 

Пороговый  



Не зачтено (с 
оценкой «Не-
удовлетвори-
тельно») 

 индивидуальное задание вы-
полнено частично, имеются много-
численные замечания по оформле-
нию собранного материала; 

 отчет о прохождении прак-
тики представлен не в полном объ-
еме, структурирование нарушено, 
индивидуальное задание не рас-
крыто, оформление отчета полно-
стью не соответствует требованиям, 
сроки сдачи отчета нарушены.  

 в процессе защиты студент 
демонстрирует фрагментарные зна-
ния, не владеет специальной терми-
нологией, допускает грубые логиче-
ские ошибки при ответе на вопросы 
преподавателя, которые не может 
исправить самостоятельно.  

 при прохождении практики 
студент не соблюдал правила внут-
реннего трудового распорядка, 
охраны труда и пожарной безопас-
ности.  

УК-1.2; УК-3.2; 
УК-5.1; УК-5.2; 
ОПК-2.1; ОПК-2.2; 
ОПК-3.1; ОПК-3.2; 
ОПК-4.1; ОПК-4.2; 
ПК-1.1; ПК-1.2; 
ПК-4.1; ПК-4.2; 
ПК-2.1; ПК-2.2; 
ПК-3.1; ПК-3.2 

Компетенции 
не сформиро-
ваны  

 
 

9. Материально-техническое и учебно-методическое обеспечение, необходи-
мое для проведения практики 

 
9.1 Литература:     

 
Основная литература  

1. Денисова, Е. С. Поведение потребителей: учебное пособие / Е. С. Денисова. - Москва: 
ЕАОИ, 2024. - 168 с. - 978-5-374-00400-7. - Текст: электронный // ibooks: [сайт]. - URL: 
https://ibooks.ru/reading.php?short=1&productid=394902 (дата обращения: 21.05.2026). - Ре-
жим доступа: по подписке 

2. Колесниченко, А. В. Техника и технология СМИ. Подготовка текстов: учебник и практи-
кум для вузов / А. В. Колесниченко. - 3-е изд. - Москва: Юрайт, 2026. - 325 с - 978-5-534-
18979-7. - Текст: электронный // ИКО Юрайт: [сайт]. - URL: https://urait.ru/bcode/583952 
(дата обращения: 21.05.2026). - Режим доступа: по подписке 

3. Корягина, Н. Самопрезентация и убеждающая коммуникация: учебник и практикум для 
вузов / Н. Корягина. - 2-е изд. - Москва: Юрайт, 2026. - 378 с - 978-5-534-16070-3. - Текст: 
электронный // ИКО Юрайт: [сайт]. - URL: https://urait.ru/bcode/587082 (дата обращения: 
21.05.2026). - Режим доступа: по подписке 

4. Литвина, Т. В. Дизайн новых медиа: учебник для вузов / Т. В. Литвина. - 3-е изд. - Москва: 
Юрайт, 2026. - 182 с - 978-5-534-18905-6. - Текст: электронный // ИКО Юрайт: [сайт]. - 
URL: https://urait.ru/bcode/586107 (дата обращения: 21.05.2026). - Режим доступа: по под-
писке 

5. Маркетинг: учебник и практикум для вузов / Т. А. Лукичёва, И. В. Воробьева, Т. А. Лезина 
[и др.]; Т. А. Лукичёва [и др.] ; под редакцией Т. А. Лукичёвой, Н. Н. Молчанова.. - 2-е 
изд. - Москва: Юрайт, 2026. - 386 с - 978-5-534-16503-6. - Текст: электронный // ИКО 
Юрайт: [сайт]. - URL: https://urait.ru/bcode/583463 (дата обращения: 21.05.2026). - Режим 
доступа: по подписк 

6. Меликян, О. М. Поведение потребителей: учебник / О. М. Меликян,. - Поведение потре-
бителей - Москва: Дашков и К, 2020. - 280 с. - 978-5-394-03521-0. - Текст: электронный // 

https://urait.ru/bcode/583952
https://ura


IPR SMART: [сайт]. - URL: https://www.iprbookshop.ru/110974.html (дата обращения: 
21.05.2026). - Режим доступа: по подписке 

7. Хренов, Н. А. Теория аудитории медиа: публика в истории культуры: учебник для вузов / 
Н. А. Хренов. - 2-е изд. - Москва: Юрайт, 2026. - 411 с - 978-5-534-14223-5. - Текст: элек-
тронный // ИКО Юрайт: [сайт]. - URL: https://urait.ru/bcode/588325 (дата обращения: 
21.05.2026). - Режим доступа: по подписке 

8. Чумиков, А. Связи с общественностью и медиакоммуникации: учебник для вузов / А. Чу-
миков. - 2-е изд. - Москва: Юрайт, 2026. - 199 с - 978-5-534-15991-2. - Текст: электронный 
// ИКО Юрайт: [сайт]. - URL: https://urait.ru/bcode/586446 (дата обращения: 21.05.2026). - 
Режим доступа: по подписке 

               
Литература для самостоятельного изучения  

1. Дзялошинский, И. М. Риторика: учебник и практикум для вузов / И. М. Дзялошинский, М. 
А. Пильгун. - Москва: Юрайт, 2026. - 232 с - 978-5-534-02665-8. - Текст: электронный // 
ИКО Юрайт: [сайт]. - URL: https://urait.ru/bcode/583317 (дата обращения: 21.05.2026). - Ре-
жим доступа: по подписке 

2. Ерофеева, И. В. Психология медиатекста: учебник и практикум для вузов / И. В. Ерофеева. 
- 2-е изд. - Москва: Юрайт, 2026. - 206 с - 978-5-534-12958-8. - Текст: электронный // ИКО 
Юрайт: [сайт]. - URL: https://urait.ru/bcode/585012 (дата обращения: 21.05.2026). - Режим 
доступа: по подписке 
 
9.2. Перечень лицензионного программного обеспечения  
1. Astra Linux Special Edition «Смоленск», «Орел»; РедОС ; ОС "Альт Рабочая станция" 10; 
ОС "Альт Образование" 10  
2. МойОфис Стандартный 2, МойОфис Образование, Р7-Офис Профессиональный,  
МойОфис Стандартный 3, МойОфис Профессиональный 3  
 
1.3 Современные профессиональные базы данных, к которым обеспечивается доступ 

обучающихся      

Профессиональные базы данных 
1. http://pravo.gov.ru/ - Государственная система правовой информации «Официаль-

ный интернет-портал правовой информации» 
2. http://www.gks.ru/  - Профессиональная база данных «Официальная статистика» 

(Официальный сайт Федеральной службы государственной статистики    
3. https://minfin.gov.ru/ - Министерство финансов Российской Федерации (Минфин 

России) 
4. https://abarus.ru/ Маркетинговое агентство ABARUS MARKET RESEARCH Работа 

с данными.Аналитика.Прогнозы 
5. https://bd.wciom.ru/ - ВЦИОМ (Всероссийский центр изучения общественного мне-

ния) 
 
Ресурсы «Интернет» 
1. https://www.economy.gov.ru/ - Министерство экономического развития Российской 

Федерации (Минэкономразвития России)  
2. https://www.rusprofile.ru/ - Rusprofile (система комплексного анализа рынков и ком-

паний) 
 
9.4. Информационно-справочные системы, к которым обеспечивается доступ обуча-

ющихся  
1. Справочно-правовая система «Консультант Плюс» 
2. Справочно-правовая система «ГАРАНТ-Максимум»  

 
9.5. Специальные помещения  

https://urait
http://pravo.gov.ru/
http://www.gks.ru/
https://minfin.gov.ru/
https://bd.wciom.ru/
https://www.economy.gov.ru/
https://www.rusprofile.ru/


 
Наименование специального помещения  Оборудование  
Учебная аудитория для групповых и индивиду-
альных консультаций 

Комплекты ученической мебели 
Мульмедийный проектор 
Доска 
Экран 
Компьютеры с выходом в сеть «Интернет» и 
ЭИОС СГЭУ 

Учебные аудитории для текущего контроля и про-
межуточной аттестации 

Комплекты ученической мебели 
Мульмедийный проектор 
Доска 
Экран 
Компьютеры с выходом в сеть «Интернет» и 
ЭИОС СГЭУ 

Помещение для самостоятельной работы  
 

Комплекты ученической мебели 
Мульмедийный проектор 
Доска 
Экран 
Компьютеры с выходом в сеть «Интернет» и 
ЭИОС СГЭУ 

Помещение для хранения и профилактического 
обслуживания учебного оборудования 

Комплекты специализированной мебели для 
хранения оборудования 

 
 


