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	ПК-1 - Способен формировать входные и выходные массивы статистической информации, рассчитывать агрегированные и производные статистические показатели и использовать их при подготовке аналитических материалов

	№ п/п
	Задание
	Ключ к заданию / Эталонный ответ
	Критерии оценивания

	1
	При формировании входных массивов статистической информации о рынке товаров и услуг абсолютные величины могут быть выражены:
а) натуральными и стоимостными единицами 
б) процентами и промилле
в) натуральными и базисными единицами
г) коэффициентами и стоимостными единицами
	а
	Указан единственно верный вариант ответа

	2
	[bookmark: _Hlk182475810]При подготовке аналитических материалов конъюнктура товарного рынка рассматривается как:
а) состояние экономики страны или её отдельных регионов;
б) текущее состояние международной торговли;
в) ситуация, когда спрос равен предложению при стабильном уровне цен;
г) текущая ситуацию, складывающаяся на рынке определённого вида товаров
	г
	Указан единственно верный вариант ответа

	3
	[bookmark: _Hlk182475883]В ходе расчёта агрегированных и производных статистических показателей получен коэффициент эластичности спроса по доходам, который равен 0,52. Это означает, что …:
а) спрос высокоэластичен
б) спрос низкоэластичен
в) спрос и доходы изменились в равной мере
г) спрос снизился на 48%
	б
	Указан единственно верный вариант ответа

	4
	В ходе расчёта агрегированных и производных статистических показателей получен вывод о снижении объёма продаж компании в 2 раза. Какая из перечисленных величин свидетельствует об этом?
а) темп прироста = 50%
б) коэффициент роста = 1,05
в) темп роста = 50% 
г) абсолютный прирост = -50
	в
	Указан единственно верный вариант ответа

	5
	К агрегированным и производным статистическим показателям не относится:
а) абсолютный темп прироста
б) базисный абсолютный прирост   
в) цепной темп роста    
г) средний уровень
	а
	Указан единственно верный вариант ответа

	6
	По входному массиву статистической информации о ценах на товар рассчитана модальная цена. Что она представляет собой?
а) значение цены, находящееся в середине ранжированного ряда
б) самое частое значение цены на рынке 
в) среднее арифметическое значение из минимальной и максимальной цен
г) разница минимальной и максимальной цен на рынке
	б
	Указан единственно верный вариант ответа

	7
	По входному массиву статистической информации о ценах на товар рассчитана медианная цена. Что она представляет собой?
а) среднее значение цены на рынке
б) наиболее часто встречающееся значение цены
в) значение, делящее совокупность товаров на две равные части по возрастанию цены
г) наиболее редко встречающееся значение цены
	в
	Указан единственно верный вариант ответа

	8
	При подготовке аналитических материалов построен ряд динамики по магазину:
	Даты
	01.01.2023
	01.01.2024
	01.01.2025

	Размер товарных запасов, млн. руб.
	487
	455
	331


Вид данного ряда динамики (интервальный/моментный) - …
	моментный
	Указан единственно верный вариант ответа

	9
	При подготовке аналитических материалов построен ряд динамики по магазину:
	Даты
	01.01.2023
	01.01.2024
	01.01.2025

	Размер товарных запасов, млн. руб.
	487
	455
	331


Для расчёта среднего уровня ряда динамики в данном случае применяется средняя … формула
	хронологическая
	Указан единственно верный вариант ответа

	10
	В ходе расчёта агрегированных и производных статистических показателей получен коэффициент эластичности между доходом (руб.) и потреблением товара (шт.), равный 1,5. Это значит, что с увеличением … на 1 % потребление товара растёт на 1,5 %
	дохода
	Указан единственно верный вариант ответа

	11
	В ходе расчёта агрегированных и производных статистических показателей получен коэффициент эластичности между доходом (руб.) и потреблением товара (шт.), равный 1,5. Это значит, что с увеличением дохода на 1 % потребление товара … (растёт/снижается) на 1,5 %
	растёт
	Указан единственно верный вариант ответа

	12
	В ходе расчёта агрегированных и производных статистических показателей получен коэффициент эластичности между ценой (руб.) и потреблением товара (шт.), равный (-6). Это значит, что с увеличением … на 1 % потребление снижается на 6 %
	цены
	Допустимый ответ: цены товара

	13
	В ходе расчёта агрегированных и производных статистических показателей получен коэффициент эластичности между ценой (руб.) и потреблением товара (шт.), равный (-6). Это значит, что с увеличением цены на 1 % потребление товара … (растёт/снижается) на 6 %
	снижается
	Указан единственно верный вариант ответа

	14
	На основе расчёта агрегированных и производных статистических показателей получена информация о доле рынка 7 предприятий-конкурентов (%): 2,3;  2,6;  6,8;  3,1;  2,5;  2,3; 5,0. Определите моду
	2,3
	Указан единственно верный вариант ответа

	15
	На основе расчёта агрегированных и производных статистических показателей получена информация о доле рынка 7 предприятий-конкурентов (%): 2,3;  2,6;  6,8;  3,1;  2,5;  2,3; 5,0. Определите медиану
	2,6
	Указан единственно верный вариант ответа

	16
	На основе расчёта агрегированных и производных статистических показателей получена информация о доле рынка 7 предприятий-конкурентов (%):  2,3;  2,6;  6,8;  3,1;  2,5;  2,3; 5,0. Определите размах вариации
	4,5
	Указан единственно верный вариант ответа

	17
	Средний абсолютный прирост объёма продаж компании за последние годы составил (-117) тыс. руб. При подготовке аналитических материалов сделан вывод, что в среднем каждый год объём продаж снижается на …  тыс. руб.
	117
	Указан единственно верный вариант ответа

	18
	Средний темп роста потребления овощей населением региона за последние годы составил 92,5 %. При подготовке аналитических материалов сделан вывод, что в среднем каждый год потребление овощей снижается на … % (округление до 0,1%, без единицы измерения)
	7,5
	Допустимые ответы: 7,5; 7,5%; 7,5 %

	19
	Средний темп роста коммерческих расходов компании за последние годы равен 105,2 %. При подготовке аналитических материалов сделан вывод, что в среднем каждый год коммерческие расходы возрастают на … % (округление до 0,1%, без единицы измерения)
	5,2
	Допустимые ответы: 5,2%; 5,2 %

	20
	Относительная величина выполнения плана продаж магазином составила 94%. При подготовке аналитических материалов сделан вывод, что плановое задание недовыполнено на … %
	6
	Допустимые ответы: 6%; 6 %

	21
	Относительная величина выполнения плана продаж магазином составила 113%. При подготовке аналитических материалов сделан вывод, что плановое задание перевыполнено на … %
	13
	Допустимые ответы: 13%; 13 %

	ПК-2 - Способен проводить анализ информации с применением математического аппарата, цифрового статистического и эконометрического инструментария и специализированного программного обеспечения для решения профессиональных задач; разрабатывать прогнозы и сценарии развития общественных явлений и социально-экономических процессов

	№ п/п
	Задание
	Ключ к заданию / Эталонный ответ
	Критерии оценивания

	1
	[bookmark: _Hlk182476702]Анализ информации с применением статистического инструментария показал, что темп роста продаж товара в магазине = 100%. Это означает, что …:
а) продажи товара выросли на 100%
б) продажи товара сократились на 100%
в) товар больше не продаётся
г) продажи товара остались на прежнем уровне
	г
	Указан единственно верный вариант ответа

	2
	При разработке прогнозов и сценариев развития рыночных процессов применяют экстраполяцию, которая представляет собой:
а) продление выявленной тенденции в будущее
б) восстановление уровней внутри ряда динамики
в) сглаживание ряда динамики методом скользящей средней
г) корреляционная зависимость между рядами динамики
	а
	Указаны все верные варианты ответов

	3
	При разработке прогнозов и сценариев развития рыночных процессов необходимо учитывать тренд, который представляет собой:
а) математическую модель устойчивости рынка во времени и в пространстве 
б) статистическую оценку структурных различий в объёме продаж  
в) внутреннюю закономерность развития явления во времени 
г) прогнозную оценку ёмкости рынка
	в
	Указан единственно верный вариант ответа

	4
	При разработке прогнозов и сценариев развития рыночных процессов проводят анализ сезонных колебаний, который позволяет выявить:
а) закономерно повторяющиеся различия в уровне рядов динамики в зависимости от времени года
б) тенденция развития явления в динамике
в) изменения в распределении единиц изучаемого явления по субъектам РФ в динамике
г) наличие автокорреляции в ряду динамики
	а
	Указаны все верные варианты ответов

	5
	[bookmark: _Hlk182475459]Если для оценки риска на рынке товаров и услуг применяют цифровой статистический и эконометрический инструментарий, то мерой риска обычно выступает:
а) среднее значение показателя
б) размах вариации
в) среднее квадратическое отклонение
г) коэффициент осцилляции
	в
	Указан единственно верный вариант ответа

	6
	Если для оценки риска на рынке товаров и услуг применяют цифровой статистический и эконометрический инструментарий, то качественная оценка риска будет основана на…:
а) оценке вероятностей 
б) расчёте среднего квадратического отклонения
в) конъюнктурных соответствиях
г) экспертной оценке 
	г
	Указаны все верные варианты ответов

	7
	Принципиальная разница эмпирического и теоретического коэффициентов эластичности при использовании эконометрического инструментария состоит в следующем:
а) эмпирический коэффициент учитывает случайные факторы, а теоретический – нет
б) теоретический коэффициент учитывает случайные факторы, а эмпирический – нет
в) эмпирический коэффициент может принимать любые значения, а теоретический – от -1 до 1
г) теоретический коэффициент оценивает тесноту связи, а эмпирический – нет
	б
	Указан единственно верный вариант ответа

	8
	Реакция спроса на изменение доходов – это … спроса по доходам
	эластичность
	Указан единственно верный вариант ответа

	9
	Для анализа информации о рынке рассчитывают коэффициент эластичности. Его величина показывает, на сколько … изменится в среднем результат при изменении фактора на 1 процент
	процентов
	Допустимый ответ: %

	10
	Для анализа информации о рынке рассчитывают коэффициент эластичности. Его величина показывает, на сколько процентов изменится в среднем результат при изменении фактора на 1 …
	процент
	Допустимый ответ: %

	11
	При анализе информации с применением цифрового статистического инструментария для оценки структуры продаж товаров и услуг применяется показатель «… вес» 
	удельный
	Указан единственно верный вариант ответа

	12
	При анализе информации с применением цифрового статистического инструментария для оценки динамики продаж товаров и услуг применяется показатель «абсолютный … »
	прирост
	Указан единственно верный вариант ответа

	13
	При анализе информации с применением цифрового статистического инструментария для оценки динамики продаж товаров и услуг применяется относительный показатель «… роста»
	темп
	Допустимый ответ: Квадратная

	14
	При анализе информации с применением цифрового статистического инструментария для оценки динамики продаж товаров и услуг применяется относительный показатель «… прироста»
	темп
	Допустимый ответ: Прямоугольная

	15
	В пекарне продано 50 пирожков, из них 24 сладких, 10 с капустой и 16 с мясом. Применяя цифровой статистический инструментарий, рассчитайте долю продаж пирожков с капустой (%)
	20
	Указан единственно верный вариант ответа

	16
	В пекарне продано 50 пирожков, из них 24 сладких, 10 с капустой и 16 с мясом. Применяя цифровой статистический инструментарий, рассчитайте долю продаж пирожков с мясом (%)
	32
	Указан единственно верный вариант ответа

	17
	В пекарне продано 50 пирожков, из них 24 сладких, 10 с капустой и 16 с мясом. Применяя цифровой статистический инструментарий, рассчитайте долю продаж сладких пирожков (%)
	48
	Указан единственно верный вариант ответа

	18
	[bookmark: _Hlk182477431]При доходе в 850 д.е. в месяц домохозяйство потребляет 4 тыс. единиц товара Х. Эластичность спроса по доходу Э = — 0,3. Применяя цифровой статистический инструментарий, рассчитайте, сколько единиц товара Х будет потреблять домохозяйство, если доход возрастёт на 30%?
	3640
	Указан единственно верный вариант ответа

	19
	[bookmark: _Hlk182477381]При доходе в 850 д.е. в месяц домохозяйство потребляет 4 тыс. единиц товара Х. Эластичность спроса по доходу Э = — 0,3. Применяя цифровой статистический инструментарий, рассчитайте, сколько единиц товара Х будет потреблять домохозяйство, если доход возрастёт на 20%?
	3760
	Указан единственно верный вариант ответа

	20
	[bookmark: _Hlk182477309]При доходе в 850 д.е. в месяц домохозяйство потребляет 4 тыс. единиц товара Х. Эластичность спроса по доходу Э = — 0,3. Применяя цифровой статистический инструментарий, рассчитайте, сколько единиц товара Х будет потреблять домохозяйство, если доход возрастёт на 10%?
	3880
	Указан единственно верный вариант ответа

	21
	[bookmark: _Hlk182477688]При доходе в 850 д.е. в месяц домохозяйство потребляет 4 тыс. единиц товара Х. Эластичность спроса по доходу Э = — 0,3. Применяя цифровой статистический инструментарий, рассчитайте, сколько единиц товара Х будет потреблять домохозяйство, если доход возрастёт на 5%?
	3940
	Указан единственно верный вариант ответа












КОМПЛЕКТ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ

Примерные вопросы к зачёту

Контролируемые компетенции – ПК-1 Способен формировать входные и выходные массивы статистической информации, рассчитывать агрегированные и производные статистические показатели и использовать их при подготовке аналитических материалов;
ПК-2 - Способен проводить анализ информации с применением математического аппарата, цифрового статистического и эконометрического инструментария и специализированного программного обеспечения для решения профессиональных задач; разрабатывать прогнозы и сценарии развития общественных явлений и социально-экономических процессов

	№ п/п
	Задание
	Ключ к заданию / Эталонный ответ

	1. 
	Понятие и сущность конъюнктуры рынка
	Конъюнктура рынка, или рыночная конъюнктура - это конкретная экономическая ситуация, сложившаяся на рынке на данный момент или ограниченный отрезок времени. Понятие рыночной ситуации включает: степень сбалансированности рынка (соотношение спроса и предложения); сформировавшиеся, наметившиеся или изменившиеся тенденции его развития; уровень устойчивости или колеблемости его основных параметров; масштабы рыночных операций и степень деловой активности; уровень коммерческого (рыночного) риска; сила и размах конкурентной борьбы; положение рынка в определенной точке экономического или сезонного цикла

	2. 
	Предмет статистики конъюнктуры рынка
	Статистика конъюнктуры рынка (конъюнктурной статистики) представляет собой раздел статистики рынка, изучающий ситуацию, складывающуюся на рынке под влиянием комплекса социально-экономических, демографических, естественно-природных, организационных, общественно-политических, а также случайных факторов. Предмет статистики КР - массовые процессы и явления, определяющие конкретную рыночную ситуацию, поддающиеся количественной и качественной оценке. Конъюнктура рынка имеет три принципиальные отличительные черты: вариативность (изменчивость), цикличность, динамичность. 

	3. 
	Система показателей конъюнктуры рынка
	Для реализации поставленных перед изучением конъюнктуры рынка задач строится соответствующая система показателей, характеризующих ее проявления. Она включает блоки: 1) Предложение товаров (продуктов и услуг): в целом и в распределении по отдельным товарам, продавцам; 2) Покупательский спрос на товары (продукты и услуги): в целом и в распределении по: отдельным товарам, покупателям; 3) Колеблемость, устойчивость и цикличность рынка; 4) Коммерческий (рыночный) риск; 5) Масштаб (размер) рынка, уровень монополизации и конкуренции

	4. 
	Оценка эластичности спроса и предложения
	Эластичность спроса и предложения - специфическое явление, обусловленное проявлением действия закона рынка. Сущность эластичности спроса заключается в чрезвычайной его гибкости и изменчивости, зависимости от влияния различных экономических факторов, в первую очередь таких, как цена и денежный доход. Аналогичным свойством обладает товарное предложение, которое в условиях рынка чутко реагирует на изменения цен. Эластичность спроса и предложения - это их реагирование на изменение социально-экономических условий на рынке. Меру эластичности определила статистика, выразив ее в виде количественного показателя - коэффициента эластичности. Коэффициент эластичности - есть процентное изменение одного (результативного) признака при увеличении на один процент другого (факторного) признака

	5. 
	Оценка производственного потенциала рынка
	Производственный потенциал выступает в форме возможности произвести и представить на рынок определенный объем товаров (продуктов и услуг). В развернутом виде принципиальная схема расчета производственного потенциала (потенциала товарного предложения) на какой-то период может быть представлена в виде компонентов: число предприятий, производящих данный товар; мощность предприятий; степень обеспечения ресурсами; эластичность предложения от цен на сырьё и готовую продукцию; внутреннее производственное потребление (по нормативам).

	6. 
	Оценка потребительского потенциала рынка
	Потребительский потенциал проявляется в виде возможности рынка поглотить (т. е. купить) определенное количество продуктов и услуг. Ёмкость рынка - количество (стоимость) товаров, которое может поглотить рынок при определенных условиях за какой-то промежуток времени. Ёмкость рынка может быть выражена формулой, построенной по следующей схеме: численность потребителей; уровень или норматив потребления; коэффициенты эластичности спроса от цен и доходов; объём страхового резерва товаров; насыщенность рынка (с учётом износа товаров); потребление товаров-заменителей.

	7. 
	Методологическая основа анализа пропорциональности развития рынка
	В анализе пропорциональности рынка используются два основных относительных показателя структуры: доля (удельный вес), т. е. характеристика части в целом, и коэффициент соотношения, т.е. непосредственное сопоставление двух явлений или частей одной совокупности. Особый показатель пропорциональности - компаративный индекс, позволяет сравнивать динамические пропорции. Компаративный индекс представляет собой отношение индексов (темпов роста) двух явлений или частей совокупности. Например, отношение индекса продажи потребительских продуктов к индексу продажи услуг или отношение индекса розничного товарооборота к индексу денежных доходов населения. По своей сути компаративный индекс - один из вариантов расчета коэффициента (темпа) опережения.

	8. 
	Основные показатели анализа пропорциональности развития рынка
	Важнейшим показателем пропорциональности рынка товаров и услуг следует считать соотношение спроса и предложения, отражающее проявление закона рынка и предопределяющее характер развития остальных категорий рынка и его социальную и экономическую эффективность.
Следующей важной пропорцией рынка нужно считать соотношение средств производства и предметов потребления. Для нашей страны характерна резкая диспропорция по сравнению с оптимальными и с и аналогичными соотношениями в экономике развитых стран. Так, в общем объёме промышленной продукции доля предметов потребления на протяжении длительного отрезка времени не превышала 1/4, что в конечном счете привело к тотальному дефициту, кризису потребления, а в результате вызвало спад производства и в отраслях тяжелой промышленности. Продолжением анализа пропорциональности рынка по потребительскому признаку служит характеристика отраслевой и товарной структуры товарооборота

	9. 
	Теоретические основы прогнозирования рынка товаров и услуг
	Под прогнозом понимается научно обоснованное описание возможных состояний объектов в будущем, а также альтернативных путей и сроков достижения этого состояния. Процесс разработки рыночных прогнозов называется прогнозированием. Важной характеристикой является время (период) упреждения прогноза — отрезок времени от момента, для которого имеются последние статистические данные об изучаемом объекте, до момента, к которому относится прогноз. В зависимости от объектов прогнозирования принято разделять прогнозы на научно-технические, экономические (в том числе рыночные), социальные, военно-политические и т.д.

	10. 
	Оценка сезонных колебаний
	К сезонным колебаниям относят все явления, которые обнаруживают в своем развитии отчетливо выраженную закономерность внутри годичных изменений, т.е. явления, более или менее устойчиво повторяющиеся из года в год колебания уровней. Для измерения сезонных колебаний статистикой используются различные методы. Наиболее простые и часто употребляемые из них: метод абсолютных разностей; метод относительных разностей; построение индексов сезонности. Применяя способ абсолютных разностей, оперируют непосредственно размерами этих разностей, а при использовании метода относительных разностей определяют отношение абсолютных размеров указанных разностей к выровненному уровню. 

	11. 
	Общий подход к анализу цикличности развития рынка
	Цикличность рынка связана также с жизненными циклами товаров - неотъемлемой компонентой рыночного механизма. Данное явление изучается в ходе маркетингового исследования, но является также объектом статистического моделирования и прогнозирования. Различные этапы жизненного цикла - выведение товара на рынок, рост, зрелость и упадок могут быть выражены соответствующей линией тренда (обычно – линейной или параболической).

	12. 
	Понятие товарооборота и товародвижения
	Суть товародвижения заключается в сочетании экономического и физического процессов перехода товара из сферы производства в сферу товарного обращения и из последней в сферу потребления. Под экономическим движением товара понимается смена собственника в результате продажи, обмена на деньги. Физическим движением называют пространственное, территориальное перемещение товара.
Движение товара в экономическом пространстве (переход товара от одного владельца к другому) совершается в форме товарооборота, обмена товара на деньги.
Товародвижение и товарооборот неразрывно связаны между собой и характеризуются общей системой показателей.

	13. 
	Категории товарооборота
	Оптовый товарооборот (ОТО), или оборот оптовой торговли, - продажа товаров крупными партиями производственными, сбытовыми, торговыми предприятиями другим торговым предприятиям для последующей перепродажи, а также производственным и массовым потребителям; оборот розничной торговли (ОРТ) - стоимость проданных населению потребительских товаров, включая товары, частично или полностью оплаченные органами социальной защиты; валовой товарооборот (ВТО) - сумма всех продаж на пути движения от товаропроизводителя к потребителю; чистый товарооборот (ЧТО) - товарооборот, освобожденный от повторного счета, равный сумме конечных продаж товаров, т.е. продаж в конечное потребление и продаж за пределы рассматриваемой системы торгующих организаций (региона, отдельного канала товародвижения и т.п.)

	14. 
	Оценка выполнения договорных обязательств по поставкам
	На практике в оценке выполнения договорных обязательств по поставке широко используется метод зачета. Суть его заключается в том, что в счет выполнения договорных обязательств по каждой позиции (условию) договора зачитывается объем фактической поставки, не превышающий объема по договору. Метод зачета применяется последовательно, что позволяет исключить компенсацию недопоставки по одним позициям большим объемом поставки по другим позициям договора. Объем поставки, зачтенный по каждому следующему обязательству, не может быть больше, чем по предыдущему.

	15. 
	Анализ ритмичности и равномерности поставок
	Равномерность заключается в поставке товара равными партиями через равные промежутки времени. Ритмичность поставки - это соблюдение сроков и объемов поставки, указанных в договоре, при этом условия договора могут предусматривать и неравномерность объемов и сроков поставки, что обычно связано с сезонным изменением спроса и производства товаров.
Для характеристики неравномерности поставки используются коэффициенты вариации, которые могут быть найдены либо по объему поставки, либо по времени.




Критерии и шкалы оценивания промежуточной аттестации
Шкала и критерии оценки (зачёт)

	Зачтено
	Незачтено

	1. Полно раскрыто содержание вопросов билета.
2. Материал изложен грамотно, в
определённой логической 
последовательности, правильно используется терминология.
3. Показано умение иллюстрировать теоретические положения конкретными примерами, применять их в новой ситуации. 
4. Продемонстрировано усвоение ранее изученных сопутствующих вопросов, сформированность умений и знаний.
5. Ответ прозвучал самостоятельно, без наводящих вопросов.
	1. Неполно или непоследовательно раскрыто содержание материала, но показано общее понимание вопроса и продемонстрированы умения, достаточные для дальнейшего усвоения материала.
2. Имелись затруднения или допущены ошибки в определении понятий, использовании терминологии, исправленные после нескольких наводящих вопросов. 
3. При неполном знании теоретического материала выявлена недостаточная сформированность умений и знаний.











