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1. Вид практики, способ и формы ее проведения. 
 

Вид практики – научно-исследовательская работа 

тип практики: Производственная практика: научно-исследовательская работа 

способ проведения: стационарная/выездная 

форма проведения: дискретно путем выделения в календарном учебном графике непрерыв-

ного периода учебного времени для проведения  данного вида  практики. 
 

Практика является формой практической подготовки и организуется путем непосред-

ственного выполнения обучающимися видов работ, связанных с будущей профессиональной 

деятельностью и определенных индивидуальным заданием в соответствии с настоящей про-

граммой. 

2. Планируемые результаты обучения при прохождении практики, 

обеспечивающие достижение планируемых результатов обучения по 

программе  
 

 

Общепрофессиональные компетенции (ОПК): 

ОПК-1     Способен решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом 

уровне) экономической, организационной и управленческой теории, инновационных подходов, 

обобщения и критического анализа практик управления 

 ОПК-1.1 Знать ОПК-1.2 Уметь ОПК-1.3 Владеть 

Пороговый принципы экономи-

ческой теории, ор-

ганизационной и 

управленческой 

теории, инноваци-

онных подходов  

применять иннова-

ционные подходы  

навыками критического 

анализа практик управления 

маркетингом 

Стандартный принципы органи-

зационной и управ-

ленческой теории, 

инновационных 

подходов 

анализировать 

практики управле-

ния с целью дости-

жения целей марке-

тинга 

инновационными подхода-

ми к управлению маркетин-

гом 

Повышенный методики анализа и 

обобщения практик 

управления марке-

тингом 

обобщать практики 

управления с целью 

достижения целей 

маркетинга 

навыками обобщения прак-

тик управления маркетин-

гом 

 

ОПК-2     Способен применять современные техники и методики сбора данных, продвинутые 

методы их обработки и анализа, в том числе использовать интеллектуальные информационно-

аналитические системы, при решении управленческих и исследовательских задач 

 

 ОПК-2.1 Знать ОПК-2.2 Уметь ОПК-2.3 Владеть 

Пороговый методики сбора 

маркетинговой ин-

формации 

использовать мар-

кетинговые методы 

обработки данных 

при решении управ-

ленческих задач в 

маркетинге 

методами сбора маркетин-

говой информации 

Стандартный продвинутые мето-

ды обработки мар-

использовать мар-

кетинговые методы 

методами анализа марке-

тинговой информации, 



кетинговой инфор-

мации 

анализа данных при 

решении управлен-

ческих задач в мар-

кетинге 

Повышенный продвинутые мето-

ды анализа марке-

тинговой информа-

ции  

использовать ин-

теллектуальные ин-

формационно-

аналитические си-

стемы при решении 

управленческих за-

дач в маркетинге 

навыками работы с интел-

лектуальными информаци-

онно-аналитическими си-

стемами 

 

ОПК-3     Способен самостоятельно принимать обоснованные организационно-управленческие 

решения, оценивать их операционную и организационную эффективность, социальную значи-

мость, обеспечивать их реализацию в условиях сложной (в том числе кросс-культурной) и ди-

намичной среды 

 

 ОПК-3.1 Знать ОПК-3.2 Уметь ОПК-3.3 Владеть 

Пороговый 

способы оценки соци-

альной значимости 

организационно-

управленческих ре-

шений в маркетинге 

оценивать эффективность 

и социальную значимость 

маркетинговых решений 

методами оценки социаль-

ной значимости маркетинго-

вых решений 

Стандартный 

способы оценки эф-

фективности органи-

зационно-

управленческих ре-

шений в маркетинге 

принимать экономически 

обоснованные организа-

ционно-управленческие 

решения в маркетинге 

методами оценки операци-

онной эффективности 

управленческих решений в 

маркетинге 

Повышенный 

способы обеспечения 

реализации организа-

ционно-

управленческих ре-

шений в маркетинге 

обеспечивать реализацию 

организационно-

управленческих решений 

в условиях сложной и ди-

намичной маркетинговой 

среды 

методами оценки организа-

ционной эффективности 

управленческих решений в 

маркетинге 

 

ОПК-4    Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с ис-

пользованием современных практик управления, лидерских и коммуникативных навыков, вы-

являть и оценивать новые рыночные возможности, разрабатывать стратегии создания и разви-

тия инновационных направлений деятельности и соответствующие им бизнес-модели органи-

заций 

 ОПК-4.1 Знать ОПК-4.2 Уметь ОПК-4.3 Владеть 

Пороговый 

принципы управления 

проектной деятельно-

стью в маркетинге 

руководить проектной и 

процессной деятельно-

стью в маркетинге  

методами управления про-

ектной и процессной дея-

тельностью в маркетинге  

Стандартный 

принципы управления 

процессной деятель-

ностью в маркетинге 

использовать методы вы-

явления и оценки новых 

рыночных возможностей  

методами выявления и оцен-

ки новых рыночных воз-

можностей 



Повышенный 

методы выявления и 

оценки новых рыноч-

ных возможностей 

разрабатывать стратегии 

создания и развития но-

вых продуктов и брендов 

навыками разработки стра-

тегии создания и развития 

новых продуктов, брендов и 

бизнес-моделей 

 

ОПК-5    Способен обобщать и критически оценивать научные исследования в менеджменте и 

смежных областях, выполнять научно-исследовательские проекты. 

 ОПК-5.1 Знать ОПК-5.2  Уметь ОПК-5.3 Владеть 

Пороговый 

принципы работы с 

научными исследова-

ниями 

критически оценивать ре-

зультаты исследований в 

маркетинге 

навыками работы с научно-

исследовательскими проек-

тами 

Стандартный 

способы оценки 

научных исследова-

ний в маркетинге с 

использованием веб-

платформ и сервисов 

обобщать результаты ис-

следований в маркетинге, 

методами анализа результа-

тов научных исследований в 

маркетинге 

Повышенный 

способы обобщения 

научных исследова-

ний в маркетинге с 

использованием веб-

платформ и сервисов 

выполнять научно-

исследовательские проек-

ты 

методами синтеза результа-

тов научных исследований в 

маркетинге 

 

Тип задач профессиональной деятельности: научно-исследовательский 

ПК-5 Способен проводить самостоятельные исследования в соответствии с разработан-

ной программой 

 ПК-4.1 Знать ПК-4.2 Уметь Пк-4.3 Владеть 

Пороговый 

способы обобщения и 

критической оценки 

результатов, получен-

ных отечественными и 

зарубежными исследо-

вателями 

ориентироваться в акту-

альных достижениях 

научных исследований и 

находить пути их прило-

жения к конкретным  

экономическим  и управ-

ленческим проблемам 

культурой управленческого 

мышления, способностью к 

аналитическому восприятию 

научных и публицистиче-

ских текстов 

Стандартный 

теоретические основы 

определения перспек-

тивных направлений 

исследований и подхо-

ды к составлению про-

граммы исследований 

критически оценивать 

результаты и  перспек-

тивные направления ис-

следований;  составлять 

программу исследований  

навыками критической 

оценки научной информа-

ции и ее использования для 

профессионального разви-

тия и составления програм-

мы  исследований  

Повышенный 

методы, методики и  

методологию  прове-

дения исследований, 

этапы проведения ис-

следований и требова-

ния к разработке про-

граммы исследования 

использовать и разраба-

тывать модели анализи-

руемых  процессов ис-

следования в соответ-

ствии с разработанной   

программой  

навыками самостоятельного 

ведения научного поиска и 

исследования в соответ-

ствии с разработанной про-

граммой 

 



3.Указание места практики в структуре образовательной программы. 
 

Раздел основной образовательной программы магистратуры  Б.2.О "Практики" является 

обязательным и представляет собой форму практической подготовки, непосредственно ориен-

тированную на будущую деятельность обучающихся. 

3. Указание объема практики в зачетных единицах и ее 

продолжительности в неделях либо в академических или 

астрономических часах. 
 

Семестр Продолжительность 

(нед.) 

ЗЕТ Часов,  в том числе часов контакт-

ной работы  

 
Формы контроля 

2 2 3 108/2 Зачет с оценкой 

 


