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1. Вид практики, способ и формы ее проведения. 
 

Вид практики – производственная практика 

Способ проведения практики – стационарная; выездная  

Форма проведения практики: дискретно путем выделения в календарном учебном графике 

непрерывного периода учебного времени для проведения  данного вида  практики. 

Тип практики: производственная практика: технологическая (проектно-технологическая) 

практика 

Практика является формой практической подготовки и организуется путем непосред-ствен-

ного выполнения обучающимися видов работ, связанных с будущей профессиональной деятель-

ностью и определенных индивидуальным заданием в соответствии с настоящей про-граммой. 

Планируемые результаты обучения при прохождении практики, обеспечивающие достижение 

планируемых результатов обучения по программе  

 

Универсальные  компетенции 

УК-3. Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде 

Планируемые ре-

зультаты обучения по 

программе 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

УК-3.1: Знать: УК-3.2 уметь: УК-3.3 владеть 

(иметь навыки): 

 

УК-3 

методики формиро-

вания команд; ме-

тоды эффективного 

руководства кол-

лективами, свою 

роль в команде 

разрабатывать ко-

мандную стратегию; 

организовывать ра-

боту коллективов; 

управлять коллекти-

вом; разрабатывать 

мероприятия по лич-

ностному, образова-

тельному и профес-

сиональному росту 

методами организации 

и управления коллек-

тивом, планированием 

его действий 

 

УК-4 - Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на госу-

дарственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах) 

 

Планируемые ре-

зультаты обучения по 

программе 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

УК-4.1: Знать: УК-4.2 уметь: УК-4.1: владеть (иметь 

навыки): 

 

УК-4 

 

современные ком-

муникативные тех-

нологии на государ-

ственном и ино-

странном языках; 

закономерности де-

ловой устной и 

письменной комму-

никации 

применять на прак-

тике коммуникатив-

ные технологии, ме-

тоды и способы дело-

вого общения 

методикой межличност-

ного делового общения 

на государственном и 

иностранном языках, с 

применением профес-

сиональных языковых 

форм и средств 

УК-6 - Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию самораз-

вития на основе принципов образования в течение всей жизни 

 

Планируемые ре-

зультаты обучения по 

программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

УК-6.1: Знать: УК-6.2 уметь: УК-6.3: владеть (иметь 

навыки): 



 

 

УК-6 

 

основные прин-

ципы профессио-

нального и лич-

ностного развития, 

исходя из этапов ка-

рьерного роста и 

требований рынка 

труда; способы со-

вершенствования 

своей деятельности 

на основе само-

оценки 

решать задачи соб-

ственного професси-

онального и личност-

ного развития, вклю-

чая задачи изменения 

карьерной траекто-

рии; расставлять 

приоритеты 

способами управления 

своей познавательной 

деятельностью и ее со-

вершенствования на ос-

нове самооценки и прин-

ципов образования в те-

чение всей жизни 

 

Профессиональные компетенции (ПК):  

 

ПК-1 - Способен анализировать конъюнктуру рынка товаров и услуг, разрабатывать техническое 

задание для проведения маркетингового исследования 

 

Планируемые ре-

зультаты обучения по 

программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-1.1.Знать ПК-1.2.Уметь ПК-1.3.Владеть 

 

ПК-1 

 

закономерности и 

тенденции развития 

спроса; методы вы-

явления и формиро-

вания новых по-

требностей у поку-

пателей; методы ис-

следования рынка, 

конкурентов и про-

дуктов 

определять пара-

метры рынка, анали-

зировать рыночную 

конъюнктуру с ис-

пользованием совре-

менных научных ме-

тодов познания эко-

номических явлений 

навыками проведения 

маркетинговых исследо-

ваний на предприятиях, 

методами разработки 

технического задание 

для проведения марке-

тингового исследования 

 

ПК-2 - Способен подготавливать отчеты и рекомендации по результатам маркетинговых иссле-

дований, формировать предложения по совершенствованию товарной и ценовой политики 

Планируемые ре-

зультаты обучения по 

программе 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-2.1.Знать ПК-2.2.Уметь ПК-2.3.Владеть 

 

ПК-2 

основные правила 

составления отче-

тов и рекомендаций 

по результатам мар-

кетинговых иссле-

дований, направле-

ния развития рынка 

для формирования 

предложений по со-

вершенствованию 

товарной и ценовой 

политики 

проводить анализ ре-

зультатов маркетин-

гового исследования, 

составлять отчеты по 

результатам марке-

тингового исследова-

ния, формировать ре-

комендации по раз-

витию товарной и це-

новой политики 

методами и инструмен-

тами оценки проведен-

ного маркетингового ис-

следования, знаниями в 

области развития товар-

ной и ценовой политики 

 

ПК-3 - Способен прогнозировать сбыт продукции и развитие рынка, формировать предложения 

по совершенствованию систем сбыта и продаж, исследовать каналы продвижения конкурентов и 



бюджетов реализации продвижения 

Планируемые ре-

зультаты обучения по 

программе 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-3.1.Знать ПК-3.2.Уметь ПК-3.3.Владеть 

 

ПК-3  

подходы к прогно-

зированию сбыта 

продукции и разви-

тию рынка, спо-

собы формирова-

ния предложений 

по совершенствова-

нию систем сбыта и 

продаж, а также 

продвижения про-

дукции 

формировать предло-

жения по совершен-

ствованию систем 

сбыта и продаж, ис-

следовать каналы 

продвижения конку-

рентов и бюджетов 

реализации продви-

жения 

методами прогнозирова-

ния сбыта продукции и 

развития рынка, форми-

рования предложений по 

совершенствованию си-

стем сбыта и продаж, ис-

следованию каналов про-

движения конкурентов и 

бюджетов реализации 

продвижения 

 

ПК-4 - Способен исследовать спрос, в том числе в информационно-телекоммуникационной сети 

"Интернет", прогнозировать изменения спроса на основе аналитических данных 

Планируемые результаты 

обучения по программе 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-4.1 Знать ПК-4.2 Уметь ПК-4.3 Вла-

деть 

 

ПК-4  

подходы к исследо-

ванию спроса и ана-

лизу маркетинговой 

деятельности, в том 

числе в информаци-

онно-телекоммуни-

кационной сети 

"Интернет" 

прогнозировать 

изменения спроса 

на основе анали-

тических данных, 

исследовать 

спрос, в том числе 

в информационно-

телекоммуника-

ционной сети "Ин-

тернет", использо-

вать полученную 

информацию в де-

ятельности компа-

нии 

методами иссле-

дования спроса в 

сети Интернет, 

технологиями ис-

пользования по-

лученных в ре-

зультате исследо-

вания данных 

 

ПК-5 - Способен выбирать каналы продвижения в информационно-телекоммуникационной сети 

"Интернет", разрабатывать показатели эффективности продвижения, распределять работы и вы-

делять ресурсы по реализации стратегии продвижения 

Планируемые 

результаты обуче-

ния по программе 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-5.1.Знать ПК-5.2.Уметь ПК-5.3.Владеть 

 

ПК-5  

каналы продви-

жения в информаци-

онно-телекоммуни-

кационной сети "Ин-

тернет", знать спо-

собы и методы 

оценки эффективно-

сти распределения 

ресурсов организа-

ции и стратегии про-

движения 

принимать конкрет-

ные решения для разра-

ботки показатели эффек-

тивности продвижения, 

распределять работы и 

выделять ресурсы по реа-

лизации стратегии про-

движения 

методами выбора ка-

налов продвижения в ин-

формационно-телеком-

муникационной сети 

"Интернет", подходами к 

разработке показателей 

эффективности продви-

жения, способами рас-

пределять работы и вы-

делять ресурсы по реали-



зации стратегии продви-

жения 

2. Указание места практики в структуре образовательной программы. 
Раздел основной образовательной программы бакалавриата Б.2  "Практики" является обяза-

тельным и представляет собой форму практической подготовки, непосредственно ориентирован-

ную на будущую деятельность обучающихся. 

3. Указание объема практики в зачетных единицах и ее продолжительности 

в неделях либо в академических или астрономических часах. 
 

Семестр Продолжительность 

(нед.) 

ЗЕТ Часов,  в том числе часов контакт-

ной работы  

 
Формы контроля 

6 4 6 216/4 Зачет с оценкой 

 

4. Содержание практики  

№ 

п/п 
Разделы (этапы) практики и виды работы 

Результат обучения при 

прохождении практики 

1 Подготовительный этап: 

Прибытие на базу практики, согласование подразделения, в 

котором будет организовано рабочее место. 

Прохождение инструктажа по технике безопасности. 

Получение индивидуального здания от руководителя прак-

тики  

УК-3.1, УК-4.1, УК-6.1 

ПК-1.1, ПК-2.1, ПК-3.1 

ПК -4.1, ПК -5.1 

2 Основной этап:  

-Сбор, обработка и анализ фактического материала в соот-

ветствии с индивидуальным заданием, в том числе озна-

комление со структурой организации, нормативными доку-

ментами, определяющими ее статус и функции, 

Определение основных методов исследования получен-

ных фактических данных; 

Изучение литературы, основных достижений отече-

ственной и зарубежной науки в области профессио-

нальной деятельности. 

Периодический отчет перед руководителем практики  

УК-3.2, УК-4.2, УК-6.2;  

ПК-1.2, ПК-2.2, ПК-3.2, ПК 

-4.2, ПК -5.2 

 

3 Заключительный этап: 

Синтез собранного фактического материала, подготовка 

аналитического материала в соответствии с индивидуаль-

ным заданием; 

Подготовка отчетной документации по итогам практики. 

УК-3.1, УК-4.1, УК-6.1 

ПК-1.1, ПК-2.1, ПК-3.1 

ПК -4.1, ПК -5.1 

УК-3.2, УК-4.2, УК-6.2;  

ПК-1.2, ПК-2.2, ПК-3.2, ПК 

-4.2, ПК -5.2 



 Оценка результатов прохождения практики обучающимися 

(дифференцированный зачет с оценкой) 

УК-3.1, УК-4.1, УК-6.1 

ПК-1.1, ПК-2.1, ПК-3.1 

ПК -4.1, ПК -5.1 

УК-3.2, УК-4.2, УК-6.2;  

ПК-1.2, ПК-2.2, ПК-3.2, ПК 

-4.2, ПК -5.2 

 

6.Указание форм отчетности по практике 

 

Форма отчетности по практике – Отчет о прохождении практики (в соответствии с внутрен-

ними нормативными локальными актами СГЭУ)  

Требования к отчету о прохождении практики: 

Отчет по практике является документом, подлежащим учету и хранению на выпускающей 

кафедре. Он оформляется лично студентом (студентами), проходившим(и) практику. 

Содержательная часть отчета отражает способности студента к сбору, обработке и отоб-

ражению полученной информации, а оформительская – указывает на уровень форсированности 

навыков работы с документами.  

Отчет может состоять как из текстового, так и из графического материалов. Текстовые 

материалы собираются в необходимой последовательности, листы номеруются, скрепляются.  

 Обязательными структурными элементами отчета являются: 

- титульный лист  

- содержание (с указанием структурных элементов и соответствующих страниц); 

- введение (краткое введение в содержание отчета, степень достижения целей и решенные 

задачи); 

- основная часть отчета (в соответствии с индивидуальным заданием на практику); 

- заключение (краткий анализ и выводы о достижении стоящих целей); 

- список использованных или изученных источников, использованного программного 

обеспечения, информационно-справочных систем; 

 

Текст отчета набирают на компьютере в текстовом процессоре MS Word, печатают на од-

ной стороне белого стандартного листа формата А4 (210 Х 297 мм) на принтере. 

Размеры полей: верхнее и нижнее - 2 см; левое - 3 см; правое - 1,5 см. 

Шрифт - Times New Roman. 

Кегль (размер шрифта): основного текста - 14; сносок - 12; в таблицах и рисунках -11 или 

12 (по наполняемости). 

Междустрочный интервал - полуторный. Выравнивание текста - по ширине. Нумерация 

страниц - в правом нижнем углу. 

При оформлении в работе таблиц, схем, рисунков, диаграмм и т.д. следует учитывать сле-

дующее: 

• каждая таблица и каждый рисунок (все иллюстрации в работе называются рисунками) 

должны иметь заголовок; 

• каждая таблица и каждый рисунок должны иметь номер; не нумеруются только единст-

венная в тексте таблица или рисунок; 

• нумерация таблиц и рисунков может быть как сквозной (Таблица 1, Таблица 2 и т.д.), так 

и по главам (Рис. 1.1, Рис.5.2 и т.д.); 

• при нумерации таблиц и рисунков знак «№» не ставится. Точка после цифры, обозначаю-

щей номер таблицы (рисунка), также не ставится. 

 

7.Фонд оценочных средств для мероприятий текущего контроля                      

обучающихся по практике  

 



Текущий контроль является элементом системы независимой оценки качества образова-

ния в СГЭУ. Мероприятия текущего контроля по практике проводятся руководителем прак-

тики от университета в период проведения практики в следующих формах:  

1. Контроль исполнения рабочего графика (плана) проведения практики.  

2. Опрос обучающихся с использованием средств электронной информационно - образова-

тельной среды СГЭУ. 

 

8.Фонд оценочных средств для проведения промежуточной  аттестации 

обучающихся по практике 
 

Результат обучения при 

прохождении практики  

 

Оценочное средство 

Защита отчета о прохожде-

нии практики 

Контрольные вопросы  

 

УК-3; УК-4; УК-6  + + 

ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; 

ПК-5 

+ + 

 

Уровни сформированности компетенций 

Этап формирования компетенций  УК-3; УК-4; УК-6; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5 - промежу-

точный  

 

 

Процедура защиты отчета о прохождении практики  

 

1. Защита проводится в случае, если отчет о прохождении практики соответствует требова-

ниям, установленным настоящей программой, а руководитель практики от университета в харак-

теристике, прилагаемой к отчету, рекомендовал отчет к защите.  

2. Защита отчета о практике обучающимся осуществляется перед руководителем практики от 

Университета в соответствии с локальным нормативным актом, регламентирующим текущий 

контроль и промежуточную аттестацию. 

3. На защите практики студент должен хорошо ориентироваться в содержании представлен-

ного отчета, уметь раскрыть общие результаты практики, продемонстрировать полученные 

навыки и умения, отвечать на теоретические и практические вопросы, дать предложения по со-

вершенствованию и организации работы базы практики, сделать индивидуальные выводы о 

практической значимости для себя проведенного вида практики. 

 

Контрольные вопросы  

В соответствии с выбранным рынком/компаний необходимо составить отчет следующего 

содержания: 

1. Описание торговой марки (бренда), ее сферы деятельности, организационно правовой 

формы.  

2. Структура основных видов деятельности компании, динамика изменения, основные эко-

номические показатели деятельности компании.  

3. Изучение информационной поддержки маркетинговой деятельности компании. 

4. Анализ существующего комплекса маркетинга в компании  

5. Оценка маркетинговой деятельности компании в области закупок и продаж 

6. Проведение оценки конкурентоспособности компании на рынке (в сравнении с основными 

конкурентами и их продуктами) 

7. Рассмотрение существующей маркетинговой концепции компании и собственные предло-

жения и рекомендации для перспективного развития компании с точки зрения маркетинга 

Требования охраны труда и пожарной безопасности. 

 

Шкала и критерии оценивания 

 



Оценка Критерии оценки Код оценивае-

мых компетен-

ций  

 

Уровень сформиро-

ванности компе-

тенций 

Зачтено (с оцен-

кой «Отлично») 
− индивидуальное задание 

выполнено в полном объеме, обу-

чающийся проявил высокий уро-

вень самостоятельности и творче-

ский подход к его выполнению;  

− отчет о прохождении прак-

тики составлен в соответствии с 

требованиями и представлен в 

полном объеме; 

− сроки выполнения индиви-

дуального задания и представле-

ния отчета не нарушены;  

− в процессе защиты отчета 

по практике студент демонтирует 

системность и глубину знаний, 

владеет специальной терминоло-

гией, отвечает на вопросы исчер-

пывающе; 

−  при прохождении прак-

тики студент соблюдал правила 

внутреннего трудового распо-

рядка, охраны труда и пожарной 

безопасности.  

 

УК-3; УК-4; УК-6; 

ПК-1; ПК-2; ПК-3; 

ПК-4; ПК-5 

Повышенный  

Зачтено (с оцен-

кой «Хорошо») 
− индивидуальное задание 

выполнено в полном объеме, обу-

чающийся допустил неточности,  

в основном технического харак-

тера.  

− отчет о прохождении прак-

тики представлен в полном объ-

еме, но при его составлении допу-

щены неточности в структуриро-

вании материала, в оформлении, 

нарушена логика изложения. 

− сроки выполнения индиви-

дуального задания и представле-

ния отчета не нарушены;  

− в процессе защиты отчета 

по практике студент демонтирует 

системность и глубину знаний, 

владеет специальной терминоло-

гией, отвечает на вопросы, но до-

пускает незначительные неточно-

сти; 

−  при прохождении прак-

тики студент соблюдал правила 

внутреннего трудового распо-

рядка, охраны труда и пожарной 

безопасности. 

УК-3; УК-4; УК-6; 

ПК-1; ПК-2; ПК-

3; ПК-4; ПК-5 

Повышенный 



− при прохождении прак-

тики студент соблюдал правила 

внутреннего трудового распо-

рядка, охраны труда и пожарной 

безопасности.  

Зачтено (с оцен-

кой «Удовлетво-

рительно») 

−  индивидуальное задание в 

целом выполнено, но имеются не-

достатки в выполнении отдель-

ных заданий.  

− отчет о прохождении прак-

тики представлен в полном объ-

еме, но при его составлении нару-

шено структурирование матери-

ала, индивидуальное задание рас-

крыто не полностью, есть недо-

статки в оформлении материала.  

− сроки выполнения индиви-

дуального задания и представле-

ния отчета нарушены;  

− в процессе защиты отчета 

по практике студент демонтирует 

недостаточную полноту знаний, 

допускает ошибки в использова-

нии специальной терминологии, 

неглубокого анализирует мате-

риал, сущность вопроса раскры-

вает только после наводящих во-

просов преподавателя.  

− при прохождении прак-

тики студент соблюдал правила 

внутреннего трудового распо-

рядка, охраны труда и пожарной 

безопасности.  

УК-3; УК-4; УК-6; 

ПК-1; ПК-2; ПК-3; 

ПК-4; ПК-5 

Пороговый  

Не зачтено (с 

оценкой «Неудо-

влетворительно») 

− индивидуальное задание 

выполнено частично, имеются 

многочисленные замечания по 

оформлению собранного матери-

ала; 

− отчет о прохождении прак-

тики представлен не в полном 

объеме, структурирование нару-

шено, индивидуальное задание не 

раскрыто, оформление отчета 

полностью не соответствует тре-

бованиям, сроки сдачи отчета 

нарушены.  

− в процессе защиты студент 

демонстрирует фрагментарные 

знания, не владеет специальной 

терминологией, допускает гру-

УК-3; УК-4; УК-6; 

ПК-1; ПК-2; ПК-

3; ПК-4; ПК-5 

Компетенции не 

сформированы  



бые логические ошибки при от-

вете на вопросы преподавателя, 

которые не может исправить са-

мостоятельно.  

− при прохождении прак-

тики студент не соблюдал пра-

вила внутреннего трудового рас-

порядка, охраны труда и пожар-

ной безопасности.  

9. Материально-техническое и учебно-методическое обеспечение, необходи-

мое для проведения практики 
 

9.1 Литература:  

 

ОСНОВНАЯ ЛИТЕРАТУРА 
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(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15098-8. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/535942 
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9.2. Перечень лицензионного программного обеспечения  

 

1.  Astra Linux Special Edition «Смоленск», «Орел»; РедОС ; ОС "Альт Рабочая станция" 10; 

ОС "Альт Образование" 10. 

2.  МойОфис Стандартный 2, МойОфис Образование, Р7-Офис Профессиональ-ный, Мой-

Офис Стандартный 3, МойОфис Профессиональный 3  

              

9.3 Современные профессиональные базы данных, к которым обеспечивается до-

ступ обучающихся  

1. Профессиональная база данных «Информационные системы Министерства экономи-

ческого развития Российской Федерации в сети Интернет» (Портал «Официальная Россия» - 

http://www.gov.ru/)  

2. Государственная система правовой информации «Официальный интернет-портал 

правовой информации» (http://pravo.gov.ru/)  

3. Профессиональная база данных «Финансово-экономические показатели Российской 

Федерации» (Официальный сайт Министерства финансов РФ - https://www.minfin.ru/ru/)  

4. Профессиональная база данных «Официальная статистика» (Официальный сайт Фе-

деральной службы государственной статистики - http://www.gks.ru/   

 

9.4. Информационно-справочные системы, к которым обеспечивается доступ обу-

чающихся  

1. Справочно-правовая система «Консультант Плюс» 

2. Справочно-правовая система «ГАРАНТ-Максимум»  

              

9.5. Специальные помещения  

 

Наименование специального помещения  Оборудование  

Учебная аудитория для групповых и инди-

видуальных консультаций 

Комплекты ученической мебели 

Мульмедийный проектор 

Доска 

Экран 

Компьютеры с выходом в сеть «Интернет» и 

ЭИОС СГЭУ 

Учебные аудитории для текущего контроля 

и промежуточной аттестации 

Комплекты ученической мебели 

Мульмедийный проектор 

Доска 

Экран 

Компьютеры с выходом в сеть «Интернет» и 

ЭИОС СГЭУ 

Помещение для самостоятельной работы  Комплекты ученической мебели 



 Мульмедийный проектор 

Доска 

Экран 

Компьютеры с выходом в сеть «Интернет» 

и ЭИОС СГЭУ 

Помещение для хранения и профилактиче-

ского обслуживания учебного оборудования 

 

Комплекты специализированной мебели 

для хранения оборудования 

 


